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Edlitorial

REVISTA AGRITECH
EM ACAO COMEMORA

10 ANOS

ste ano é muito especial para a

nossa empresa e para a Revista

Agritech em Acado, pois estamos
comemorando 10 anos deste informa-
tivo. A primeira edigdo foi publicada
em 2008 e, naquela época, o impresso
era simples, com apenas quatro pdgi-
nas, em formato boletim e se chamava
AgriNews,

A iniciativa surgiu devido & necessi-
dade de termos mais um canal de co-
municagao entre a Agritech e os nos-
s0s concessionarios, colaboradores de
revendas e cliente final. Precisaévamos
de um espaco que fosse possivel divul-
gar as agoes em parceria, eventos e o
empenho do homem do campo, além
das tecnologias disponiveis para o mer-
cado. Emplacamos! Ao longo desses
anos ganhamos o gosto do nosso pu-
blico com aumento na participacGo e
engajamento. Devido ao crescimento,
a edicdo de nimero 14, em 2011, foi
ampliada e ganhou esta nova roupa-
gem, recebendo o nome de Revista
Agritech em Acdo.

Com um novo formato mais atuali-
zado e um contelido bem diversificado,
o novo veiculo veio com a proposta de
informar aos nossos leitores sobre o dia
a dia de nossa rede de concessionari-
0s, que juntamente aos clientes Agri-
tech puderam mostrar com muito orgu-
Iho o resultado de seu trabalho nas di-
versas culturas abordadas pelo nosso
impresso.

Ao longo dessa década, acompa-
nhamos os altos e baixos da economia
brasileira e a importdncia que o nosso
setor, o agronegdcio, exerce sobre todo
o mercado. Aqui, tratamos de diversos
assuntos com temas que propdem
uma leitura informativa e com conteu-
do qualificado.

O mais importante de tudo isso, nes-

ta nossa trajetoria, foi ter o reconheci-
mento dos leitores e das pessoas que fo-
ram entrevistadas, dando voz a elas so-
bre a importéncia de seu trabalho e va-
lorizando assuntos ligados a agricultu-
ra familiar, que é a principal razdo para
a existéncia de nossa empresa.

Esperamos que vocé fique ainda ma-
is satisfeito com o contelido que prepa-
ramos para esta edigdo, que é feita
com muito empenho e dedicacdo de to-
dos. Agradecemos a todos que colabo-
raram e esperamaos continuar com a
missdo de levar informacgao para toda
nossa rede, perpetuando a distribuigdo
da Agritech em Acdo. E, para isso, dese-
jamos que vocé permaneca conosco
por muitos e muitos aniversarios.

Tenha uma boa leitura!

Gerente de Pos-Vendas e Marketing &

POLITICA
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AGRITECH
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DIVISAO AGRITECH
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¢ Treinamento
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AGRITECH LAVRALE S.A. - DIVISAO AGRITECH

Negécio: Tratores, motores

e componentes.

Missao: Oferecer solucdes aos nossos
clientes com comprometimento na busca
da exceléncia em tratores, motores

e componentes.

Visao do futuro: FidelizacGo pelas
solucoes diferenciadas

—

- ldoneidade e comportamento
ético;

- Foco no cliente;

- Rentabilidade;

- Perpetuacdo da empresa;

- Responsabilidade social;

- Respeito ao meio ambiente;

- Evolucdo do conhecimento;

- Qualidade em todas as agoes;
- Valorizacdo dos colaboradores.

—
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EXPOINTER: AGRITECH LANCA DOIS MODELOS DE TRATORES PARA AGRICULTURA FAMILIAR

empre focada em desenvolver pro-

dutos para a agricultura familiar, a

Agritech escolheu a 41° edicGo da
Expointer, realizada entre os dias 25 de
agosto e 2 de setembro, em Esteio (RS),
para langcar ao mercado dois novos trato-
res. SGo os modelos 1145 Parreira Plus e
1160 Compacto, que vém para auxiliar no
dia a dia das propriedades.

“Escolhemos a Expointer por ser tradi-
cional no calenddrio dos agricultores fami-
liares, um dos principais publicos que visi-
tam o evento. Saimos muito satisfeitos pe-
los negocios fechados por nossos conces-
siondrios. A Agritech sempre estd preocu-
pada em desenvolver a melhor solucao pa-
ra os produtores”, ressalta o gerente do de-
partamento de Pés-Venda e Marketing da
empresa, Pedro Lima.

O primeiro trator de pequeno porte tra-
cado 4x4 lancado no mercado brasileiro
pela Agritech, o modelo 1145-4 Parreira,
foi repaginado e a partir de agora vem
com o mesmo design da linha Plus. “Além
do novo design, o modelo foi projetado pa-
ra atender os produtores que necessitam
de uma maquina versatil para uso em par-
reirais. Este trator € o resultado da neces-
sidade de nossos clientes e distribuidores
em disponibilizar tecnologia e inovagao
para facilitar o dia a dia do produtor ru-
ral”, aponta o gerente da Divisao
Comercial, Nelson Watanabe.

Com um levante hidrdulico de 1.000 kg
e altura do volante até o solo de
1.195mm, outra novidade é a possibilida-
de do trator ja sair de fabrica com os roda-
dos radiais. “Este € um opcional que me-
lhora o aproveitamento da tracdo e reduz
a compactag@o do solo, resultando em
economia de combustivel”, explica.

Sucesso de vendas, o Trator 1160
Compacto vem para complementar a li-
nha e atender aos produtores rurais que
necessitam de um trator estreito em sua
propriedade para trabalhar em pequenas
areas de cultivo. “E um modelo que aten-
de culturas como hortifruti e pecuaria. E
seu grande diferencial é que o 1160
Compacto vem com uma bagagem de
vantagens equiparada somente aos trato-
res de grande porte”, afirma Watanabe.

O modelo possui reversor de velocida-
des 24 x 24, além de cambio principal e se-
cunddrio sincronizados, motor Yanmar de

55 ¢v Turbo, tomada de poténcia pro-
porcional, levante hidrdulico de 2.200 kg
e baixo consumo de combustivel.

Em nove dias da feira, circularam pelo
parque 370.581 pessoas. Em volume de
vendas, a feira superou a edi¢do anterior,

=
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atingindo R$ 2.300.360.769,81, valor
13% superior ao ano de 2017. No seg-
mento de maquinas e implementos agri-
colas, a comercializacdo atingiu R$
2.284.813.575,33, cifra 18,8% além da

obtida no ano passado.

0 1160 Compacto

atende aos produ-

tores que necessi-

tam de um trator

estreito para traba-

Ilhar em pequenas / \
areas de cultivo
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Concessionarias

COMERCIAL SCARDUA INAUGURA FiL

omo parte dos planos de expanséo
e melhor atendimento para os pro-
dutores capixabas, a Conces-
siondria Comercial Scardua, que este ano
comemora 38 anos de fundacgdo, inaugu-
rou sua filial em Pedra Azul (ES), em ponto
estratégico, as margens da BR-262. Ace-
riménia ocorreu no més de julho e contou

:“‘
A
A esquerda, gerente da divisdo
Administrativa e Financeira da Agritech,
Cipriano Manoel Zanchettin, parabeniza o
proprietario Antonio Scardua pela nova
loja com a entrega da placa comemorativa

Bergmann Mdquinas, localizada
em Sao Lourenco do Sul (RS), co-
memorou seu aniversario de 25

anos no més de agosto. Para marcar a da-
ta, a empresa promoveu o 6° Dia de
Negdcio no dia 04 de agosto. O evento
contou com a presenca de varios fornece-

J
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dores, entre eles a Agritech que apresen-
tou sua linha de tratores e implementos,
em parceria com a Bergmann.

O dia de negdcios da Bergmann tor-
nou-se uma tradicGo na regido do extre-

IAL EM PEDRA AZUL (ES)

com a participagdo de 300 convidados,
entre eles representantes de 6rgdos publi-
cos, do setor financeiro, profissionais da
drea agricola, além de produtores da re-
gido e fornecedores.

Com amplas instalacdes, a nova loja
ocupa uma drea de 78.000 m? e possui
4.600 m? de drea construida. A Comercial
Scardua também conta com uma estrutu-
ra preparada para atender os clientes com
ampla e completa oficina, show-room e
um estoque de pecas de reposicdo para to-
da linha Yanmar Agritech.

mo sul brasileiro, onde contou com a pre-
senca de mais de mil clientes, que prestigi-
aram o evento realizando varios negdcios
e esclarecendo duvidas a respeito dos pro-
dutos.
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GRUPO SAMI COMEMORA 30 ANOS DE
ATIVIDADES NA ALTA MOGIANA E SUDOESTE MINEIRO

Grupo Sami comemorou em
grande estilo seus 30 anos de ati-
vidades, atendendo produtores

da Alta Mogiana e Sudoeste Mineiro. No
evento, realizado nas dependéncias da

Equipe de colaboradores
do Grupo Sami

A esposa,
Maria Elaine
das Neves
Jurdi; o filho,
Fernando
Jurdi; o dire-
tor do Grupo
Sami, Sami El
Jurdi; e a
filha, Liliana
Jurdi Carui,
com os neti-
nhos.

Sami Maquinas, no Distrito Industrial, em
Franca (SP), o empresdrio Sami El Jurdire-
cepcionou 250 convidados, entre presi-
dentes e diretores das principais empresas
parceiras, entre elas a Agritech, além de

?-},‘.-.:z i ' N

v Equipe Agritech entrega placa

i i
comemorativa pelos 30 anos 2

Fotos: Delzio Margques

0 empresario Sami El Jurdi relembrou
a trajetoria do Grupo em seu discurso

representantes de instituicoes do setor
agropecudrio, bem como cafeicultores,
produtores de grdos e pecuaristas.

José Carlos Rodrigues, do Banco DLL,
parceiro do Grupo Sami ha anos, foi o
mestre de ceriménia. Toda a trajetéria do
Grupo Sami foi relembrada no evento, no
discurso e também em imagens apresen-
tadas. O empresdrio foi o protagonista na
apresentagdo da histéria dos 30 anos do
Grupo e fez questao de homenagear o seu
primeiro cliente: o cafeicultor Jodo Bosco
Conrado Jacintho, bem como a familia do
grande amigo Maury Faleiros, falecido re-
centemente.

AGRITECH PARTICIPA DO DESFILE
(IVICO DE7 DE SETEMBRO, EM INDAIATUBA (SP)

ara celebrar a indepen-

déncia do Brasil, os cola-

boradores da Agritech par-
ticiparam do Desfile de 7 de
Setembro, em Indaiatuba (SP),
com modelos das linhas de trato-
res. A acdo, que contou com a
participacdo das Forcas Arma-
das, foi realizada pela Prefeitura
de Indaiatuba. A atividade tem
como objetivo despertar o senti-
mento de patriotismo e a com-
preensdo do passado historico,
do pais e da cidade.
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A FORCA DA AGROINDUSTRIA FAMILIAR NO RIO GRANDE DO SUL

uem ndo gosta de delicias como

queijos, vinhos, sucos, cachacas,

licores, embutidos, panificados,
schimias, geleias, iogurtes, requeijdo, mel,
melado, rapadura, aglicar mascavo e fru-
tas cristalizadas?! O que muita gente ndo
sabe é que a grande parte desses produtos
é produzida pela chamada agroinddistria
familiar, atividade de agregacdo de valor
da agricultura familiar que é muito forte no
Rio Grande do Sul, estado do Brasil mais
estruturado em relacdo a esse segmento.

Fazem parte do Programa Estadual de
Agroindustria Familiar (PEAF), coorde-
nado pela Secretaria do Desenvolvimento
Rural, Pesca e Cooperativismo (SDR) do
Rio Grande do Sul 1.189 agroindustrias
familiares legalizadas. Dentro do PEAF ha
3.215 agroindustrias familiares cadastra-
das, ou seja, que demonstraram interesse
e estdo em processo de legalizagdo.

O Programa de Agroindustria Familiar
do Estado do Rio Grande do Sul foi criado
em 2012 e oferece linhas de crédito aos
agricultores familiares com juros mais bai-
xos; amplia a participacdo dos agricultores
familiares no Programa de AquisicGo de
Alimentos (PAA) e Programa Nacional de

Alimentacédo Escolar (PNAE), ambos fede-
rais; oferece servigos de orientacdo para
regularizagdo sanitdria e ambiental com a
disponibilizagdo de perfis agroindustriais,
layout de rétulos, entre outros; incentiva a
organizacdo dos agricultores familiares
em estruturas associativas e cooperativas;
disponibiliza cursos de qualificacGo nas
dreas de gest@o, boas prdaticas de fabrica-
¢do e processamento dos alimentos; assis-
téncia técnica para elaboracdo de projetos
de regularizacdo sanitdria e ambiental,
além de disponibilizar novos espagos de
comercializagdo local e apoiar feiras de
expressao regional, estadual e nacional.

O Estado mantém o Fundo Estadual de
Apoio ao Desenvolvimento dos Pequenos
Estabelecimentos Rurais (Feaper), que
concede financiamento para diversos pro-
jetos, como, por exemplo, melhorias na
rede elétrica, construgdo de acudes e irri-
gacdo, adequacdo, ampliacdo e compra
de equipamentos para agroindustrias,
aquisicdo de equipamentos agricolas e
insumos, investimentos em logistica
(transporte e armazenagem) e comerciali-
zagdo. Desde 2015, o Feaper financiou
cerca de 5 mil projetos, beneficiando 41

Secretario do Desenvolvimento Rural, Pesca
e Cooperativismo (SDR), Tarcisio Minetto

mil familias, com aplicacdo de cerca de R$
38 milhoes. Para promover o desenvolvi-
mento rural, o Estado mantém convénio
com a Emater/RS para executar politicas
publicas e oferecer servigos de assisténcia
técnica e extensdo rural e social aos agri-
cultores gatichos. Um dos incentivos ofe-
recidos é que se o produtor processar na
agroindustria 100% da matéria-prima pro-
duzida na prépria propriedade ele tem isen-
¢do de ICMS. “O fortalecimento da agri-
cultura familiar fundamenta-se na sua
importéncia econémica, social, cultural e
também no potencial que ela representa
na perspectiva de um desenvolvimento sus-
tentdvel, economicamente vidvel e social-
mente justo”, destaca o secretdrio do
Desenvolvimento Rural, Pesca e Coopera-
tivismo (SDR), Tarcisio Minetto.

PAVILHAO DA AGRICULTURA
FAMILIAR NA EXPOINTER

Prova da pujanca desse segmento é a
realizacdo da Expointer anualmente, no
Parque Assis Brasil, em Esteio (RS). Na edi-
¢do de 2018 do evento, o Pavilhdo da
Agricultura Familiar aumentou em 41%,
abrigando 285 expositores em 280 estan-
des, apresentando o trabalho de 1.350
familias, oriundas de 106 municipios,
onde os visitantes encontraram produtos
da agroindustria, artesanato, plantas e flo-
res. As vendas também cresceram 40%
em relagdo a 2017, alcancando a marca
de R$ 4 milhoes.

"Esta foi a vigésima participacdo da
agricultura familiar na mostra, um lugar
de diversidade, jé consagrado como polo
difusor da qualidade dos produtos de nos-
sos agricultores. A duplicacdo traz espaco
de reconhecimento dos sabores e dos sabe-
res da agricultura familiar no Estado”, des-
taca o secretdrio da SDR, Tarcisio Minetto.
A Secretaria Especial da Agricultura
Familiar e do Desenvolvimento Agrdrio (Se-
ad), parceira da SDR, investiu mais de R$
1 milhdo na estrutura dos estandes.

O presidente da Federacdo dos
Trabalhadores da Agricultura (Fetag),
Carlos Joel da Silva, ressaltou as novas
oportunidades que surgem para as agroin-
dustrias familiares. "O novo espaco trouxe
comodidade e amplitude tanto para os
expositores como para os visitantes", afir-
ma.
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Pavilhdo da Agricultura Familiar aumentou em 41% na Expoi

Marejane Dall'Onder De Toni e Talita
de Toni, de Bento Gongalves (RS)

. - L -
Clair e Estevao Biz, do Sitio das
Goiabeiras, de Canela (RS)

LIVRO DE RECEITAS DA AGROINDUSTRIA FAMILIAR GAUCHA

Durante a Expointer ocorreu o
langamento do livro “A producao
artesanal da agroindustria famili-
ar”, organizado pela Emater/RS,
que reune 27 receitas elaboradas
por agricultores proprietdrios de
agroindustrias familiares partici-
pantes do PEAFE "A tradicdo pre-
sente nessas receitas tem como par-
ticularidade a produgdo artesanal e
familiar. As receitas caseiras sdo a
esséncia dos produtos coloniais,
que resgatam e remetem os consu-
midores a suas lembrancas do
tempo em que moravam na 'col6-
nia', da comida feita pela avé e dos
tempos de inféncia”, explica uma
das organizadoras do livro, Bruna
Bresolin Roldan, engenheira de ali-
mentos da Emater/RS. "A diversi-
dade cultural alimentar retratada

no livro é resultado das diversas for-
mas de colonizagGo que o estado
do Rio Grande do Sul teve ao longo
dos anos. O pierogi, tradicional pas-
tel da cultura polonesa, as cucas e
schmiers da colonizacdo alema, a
massa, os salames e os queijos tra-
zidos pela imigracdo italiana séo
exemplos de alimentos tipicos pre-
sentes na mesa da populacdo gau-
cha, produzidos pela agroindustria
tfamiliar”, sublinha Bruna.

CLIENTES AGRITECH NO PAVILHAO DA
EXPOINTER

Um dos estandes no Pavilhdo da
Agricultura Familiar na Expointer era o da Casa
da Serra, negécio conduzido por Marejane
Dall'Onder De Toni e pela filha Talita de Toni, de
Bento Gongalves (RS), clientes da Agritech. A
propriedade produz frutas como uva, figo,
laranja, bergamota, marmelo e maca. O que
ndo é comercializado in natura se torna maté-
ria-prima para a producéo de geleias, schimi-
as, frutas caramelizadas, casquinhas, goiaba-
das e outros doces. O negdcio teve inicio ha 20
anos como uma sugestdo da Emater para redu-
zir as perdas com as frutas menores ou de apa-
réncia que inviabilizava a comercializagdo. “Na
época trabalhdvamos bastante com péssego e
ameixa e muita fruta era jogada fora. Quem tra-
balha com péssego e ameixa sabe que o des-
perdicio é grande, jG que muitas vezes quando
se colhe pela manhd, a tarde a fruta ja estd
estragando. A Emater que me deu a ideia: 'por
que vocés ndo fazem geleia para aproveitar e
ndo ter tanto desperdicio?’. Assim nasceu a Ca-
sa da Serra”, conta Marejane, que conta atual-
mente com a ajuda das duas filhas no trabalho.

Hoje a Casa da Serra faz parte do roteiro
turistico Caminhos de Pedra, rota original da
imigracd@o na regido, onde se concentram vini-
colas, restaurantes, atrativos naturais, produ-
tos locais, casardes de época e muita historia.
Os planos da familia sé@o abrir um café colonial
para comercializar também os vinhos que pro-
duzem.

A empresdria comemorou a ampliagdo do
Pavilhdo da Agricultura Familiar na Expointer e
afirmou ter vendido mais de 100% a mais do
que no ano anterior.

O casal Clair e Estevao Biz, do Sitio das
Goiabeiras, de Canela (RS), estreou na
Expointer e se surpreendeu com volume de ven-
das de seus produtos, como geleias de pimen-
ta, compotas de goiaba, pepino e vagem em
conserva, péssego em calda e licor de néspera.
“Disseram que ndo venderiamos muito, mas
nos primeiros dias da feira estdvamos com
menos de 10% dos produtos que trouxemos.
Tivemos que fazer duas viagens a Canela para
trazer mais produtos. Além da venda em si, a
participacdo na Expointer proporciona uma
troca de experiéncia com outros produtores,
que é muito boa. Fizuma parceria com um pro-
dutor do estande ao lado que comercializa
embutidos, pois temos as nossas geleias de
pimenta que ficam uma delicia quando consu-
midas com carne. Fizemos degustacGo con-
junta e ganhamos vdrios clientes”, conta
Estevdo.
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0S CAMINHOS PARA CAPACITAR E
INTEGRAR 0 AGRICULTOR FAMILIAR

O engenheiro agrébnomo Joao Brunelli Junior, coordenador da CATI, fala dos desafios e o
que é necessdrio para o pequeno produtor sobreviver na atividade nos préximos anos

e acordo com o Ultimo Censo A-

gropecudrio, a agricultura familiar

é a base da economia de 90% dos
municipios brasileiros com até 20 mil habi-
tantes. Além disso, a atividade é responsd-
vel pela renda de 40% da populacdo eco-
nomicamente ativa do Pais e por mais de
70% dos brasileiros ocupados no campo.

Com um peso importante para a econo-
mia brasileira, o faturamento anual é de
US$ 55,2 bilhées e caso o Pais tivesse sé a
producdo familiar, ainda assim estaria no
top 10 do agronegécio mundial, entre os
maiores produtores de alimentos, de acor-
do com levantamento feito pelo portal
Governo do Brasil.

Quando se soma a agricultura familiar
com toda a produgdo, o Brasil passa de oi-
tavo maior para a quinta posicao, com fatu-
ramento de US$ 84,6 bi por ano, segundo
comparagdo de dados feitos pelo Banco
Mundial e Ministério da Agricultura,
Pecudria e Abastecimento. Somente no es-
tado de Sao Paulo sao mais de 340 mil pro-
priedades rurais produtivas com uma agri-
cultura familiar muito forte.

No entanto, mesmo diante de nimeros
expressivos, 0 éxodo e a sucessdo familiar
sdo desafios de 6rgdos como a
Coordenadoria de Assisténcia Técnica
Integral (CATI), da Secretaria de
Agricultura e Abastecimento do Estado de
Séo Paulo, que trabalha para tornar a pro-
ducdo dessas familias mais eficiente, ofe-
recendo consultorias e capacitagoes.

Confira a entrevista com o engenheiro
agrénomo Jodo Brunelli Junior, coordena-
dor da CATI, que traca um panorama da
agricultura e extensdo rural brasileira, os
desafios do agricultor familiar para os pré-
ximos anos e o que é necessdrio para so-
breviver e perpetuar na atividade.

Com sede em Campinas (SP) e criada
em 1967, a CATI surgiu com a missao de
promover o desenvolvimento rural susten-
tavel, por meio de programas e acées parti-
cipativas com o envolvimento da comuni-
dade, de entidades parceiras e de todos os

segmentos dos negocios agricolas. Ela co-
ordena e executa os servicos de assisténcia
técnica e extensdo rural ao pequeno e mé-
dio produtor rural, com énfase na produ-
¢do animal e vegetal, conservacao do solo
e da dgua e produgdo de sementes e mu-
das.

Presente em todos os municipios paulis-
tas, por meio das 594 Casas da
Agricultura, dos 40 Escritérios de
Desenvolvimento Rural e dos 21 Nticleos

de Producdo de Sementes e Mudas, pro-
porciona agdes prdticas de desenvolvimen-
to do agronegécio, de acordo com a reali-
dade de cada regido.

Agritech em Ac¢ao — Qual o cendrio con-
juntural da agricultura no Brasil?

Joao Brunelli Junior — VVejo que a ex-
tensdo rural no Brasil vive uma crise muito
grande ha varios anos, pois faltam recursos
humanos e financeiros e o tema néo é tra
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tado com a necessaria prioridade. A agri-
cultura empresarial brasileira é uma ativi-
dade essencialmente econémica voltada
para a producdo de commodities com uso
intensivo de insumos, que se utiliza de tec-
nologias poupadoras de mao de obra vi-
sando @ maximizacdo do retorno do capi-
tal, com assisténcia técnica qualificada,
acesso a capitais, alta produtividade e
competitividade.

J& a dindmica da agricultura familiar,
quem explora e faz a gestdo de suas unida-
des produtivas, como o nome ja diz, é a pro-
pria familia. A produgéo, em sua maior par-
te, é caracterizada pela pluriatividade e a
producdo de alimentos é voltada ao mer-
cado interno. A diversidade, modo de vida,
insercdo social, que constituem a agricul-
tura familiar, a torna dependente da acdo
do Estado.

Temos também a realidade da popula-
¢do rural com idade mais avancada e que
o numero de familiares que permanece na
propriedade é cada vez menor. Vejo uma
realidade que se o agricultor que ndo cria
uma heranga e ndo tem algo que gere ren-
da para as geracoes futuras, a tendéncia é
que acabe desistindo e vendendo sua drea
de forma precoce, porque quando ele jé
ndo tem mais forcas para trabalhar, reduz
sua atividade até que ela desapareca.

Em grandes centros, como Sao Paulo,
ainda é necessdrio lidar com pressoes imo-
bilidrias e monoculturas.

Agritech em Acao - A atudlizagdo e
acesso as tecnologias para o agricultor
familiar ainda é uma problemaética?

Jodo Brunelli Janior — Com certeza.
Muitas vezes, as empresas e entidades de-
senvolvem aplicativos, fala-se muito em
agricultura 4.0, quando o agricultor ainda
ndo faz nem a contabilidade bdsica de sua
propriedade. E a realidade de muitos pro-
dutores.

Né&o hd uma gestdo efetiva do seu negé-
cio, ele ndo sabe o valor exato das suas re-
ceitas e despesas. A renda da qual ele vive
se mistura com o fluxo de caixa, criando
uma confusdo no negdcio. Se for necessa-
rio enxugar o orcamento, este profissional
ndo sabe o valor de cada item que utiliza e
o impacto que cada um deles tem num pro-
cesso produtivo. Se ele ndo tem isso men-
surado, 'na ponta do lapis', fica dificil to-
mar decisdo.

E primordial esse passo bdsico da ges-
tdo. A realidade que temos é que ele ape-
nas paga as contas. NGo hd uma remune-

ragdo para ele e para os membros da fami-

lia que estdo na atividade. E o que é neces-

sario fazer é incluir na contabilidade o va-

lor do seu saldrio, como se ele fosse um fun-
ciondrio, pois a mdo de obra dele e da fami-
lia faz parte da despesa. A ideia é que ele

se organize, tenha um saldrio, gere uma re-
ceita adicional que permita evoluir na ati-

vidade.

E, com o cendrio de alta competicdo, o
agricultor familiar precisa adotar novas tec-
nologias para ter mais produtividade, au-
mentar o rendimento de sua atividade, tor-
nando-a cada vez mais eficaz e susten-
tavel.

Agritech em Ac¢dao - Quais s@o os cami-
nhos para capacitar o produtor familiar?

Jo@o Brunelli Janior — Noés atuamos
dando suporte e apoio para que o agricul-
tor familiar seja tratado como um profissi-
onal regular. O que nés queremos é uma
profissionalizacdo. Oferecemos orienta-
¢Oes para que ele esteja preparado e se es-
truture para entrar no mercado e competir
deigual paraigual.

Sao Paulo, por ser um estado altamente
industrial com bastante desenvolvimento é
um mercado muito exigente. O que procu-
ramos fazer € identificar os produtores que
querem de fato entrar no mercado e de al-
guma forma tentar ajuda-los.

Entdo, para isso, além de toda parte de
toda capacitagdo técnica que a CATI pos-
sui, o que procuramos fazer é ampard-lo
nas questdes burocrdticas, de crédito, fi-

nanceiras e juridicas.

As vezes, o agricultor familiar tem difi-
culdade de irao banco, de entender um do-
cumento, que para muitas pessoas é algo
simples. Atualmente, com o avanco da tec-
nologia e o mundo digitalizado, reunir cer-
tidées e documentos para obtencdo de cré-
dito se torna um dos gargalos para ele.
Porisso, por meio das nossas redes, Casas
de Agricultura, nés ajudamos a fazer pro-
jetos técnicos, emitir declaracoes, dispen-
sa de licenciamento ambiental para algu-
mas atividades, fazer a regularizacGo ambi-
ental da propriedade, entre outros servi-
cos. Sdo exigéncias que estdo inseridas no
sistema e procurarmos ajudar o agricultor
em tudo para que ele ndo seja excluido do
processo por ndo estar devidamente pre-
parado.

O produtor também pode se capacitar
se inserindo em associacdo ou cooperati-
vas, que também oferecem assisténcia
adequada. O maior problema ainda sdo
os agricultores individualizados, que ficam
distantes desta realidade e ndo sabem, por
exemplo, quais sao as linhas de crédito e fi-
nanciamento disponiveis para sua catego-
ria e de que forma ele pode ser beneficia-
do, melhorando o rendimento de sua ativi-
dade.

Agritech em Acdo - Quais os desafios
para os préximos anos?

Jodo Brunelli Junior — O grande desafio
da extensdo rural nos préximos anos é a
manutencdo do agricultor no campo, ado-
tando boas prdticas de producdo e agre-
gando valor a matéria-prima, visando ge-
rar renda e reduzir o éxodo rural. O primei-
ro ponto a ser vencido por ele é querer ser
agricultor, estar envolvido na atividade e
ter isso como uma profissdo. Depois inves-
tir muito em gestado.

E preciso compreender que ele precisa
se profissionalizar, pois se ndo se preparar
para entender o que o mercado quer com-
prar ele serd expulso do processo. Uma
das formas para se fortalecer é se integrar
numa cooperativa ou associagdo.

Ele precisa entender que ndo basta mais
somente produzir com qualidade. Buscaro
acesso ao mercado ja é uma realidade pa-
ra a agricultura familiar e é preciso estar
atento para entender os conceitos de valor
agregado, conhecer o mercado e suas exi-
géncias, terdominio sobre a gestdo dos ne-
gocios, aderir as inovagdes tecnolégicas
no processo produtivo para nao ficar para
tras.

ABRITECH em ac3o ‘ 09



#ORGULHODESERAGRITECH

Confira as imagens
enviadas pelos nossos
clientes entre os meses

de julho e setembro,
com a hashtag
#OrgulhoDeSerAgritech.
Quer aparecer nesta
secdo? Envie sua foto
pelas nossas redes
sociais no Facebook
(Agritech Lavrale)

e Instagram
(@agritech.lavrale),
com nome completo

Luiz Felipe Kinzel, de Bardo (RS) e cidade.

Gustavo Necker,
ESperanga do Sudo

de Nova
este (PR)

rkamp, de Westfalia (RS) Lucas Kney Bauer,

Carlos Oste de Lindolfo Collor (Rs)

Marcelo Jung, de Ibirama (SC)

Josias Bloemer, de Rio Fortuna (SC)

10 ‘ AGRITECH em ac50



Nossos Parceiros

TRANSPARENCIA E AMOR PELO TRABALHO
SAO FUNDAMENTAIS PARA 0 SUCESSO

v

Com mais de 20 anos no mercado, conheca a
historia do vendedor mais antigo da Unyterra

onsiderada a principal regiao pro-

dutora de vinhos e espumantes do

Brasil, as cidades que compdem a
Serra Gaticha oferecem condicoes ideais
para quem atua no setor de mdquinas agri-
colas devido ao grande nimero de produ-
tores rurais que ali se concentram. E foi
neste cendrio favoravel, extremamente
promissor, que o vendedor Fernando
Scheifler, de 52 anos, conquistou seu espa-
co, abracou a oportunidade e se tornou o
profissional que mais vendeu tratores na
histéria da Unyterra, concessiondria
Agritech com sede em Caxias do Sul e com
unidades em Montenegro e Vacaria, no
estado do Rio Grande do Sul.

Em 2018, Scheifler completa 24 anos
de profissdo, quase a mesma idade da
empresa para qual trabalha, que foi fun-
dada em 1991. Nascido em Nova
Petropolis (RS), o profissional se aproxi-
mou do campo ao concluir o curso
Técnico Agricola, em 1980. “Depois de
formado fui trabalhar na Emater-RS e meu
trabalho era no campo, sempre com os
produtores rurais, fazendo visitas ao interi-
or”, relembra.

De la, o primeiro contato com a drea
comercial foi o cargo que ocupou como
balconista numa empresa também do
ramo agricola. “Fiquei trabalhando por
dois anos nesta fungdo quando veio o con-
vite para atuar na Unyterra como vende-
dor”, conta.

Segundo ele, a chave para o sucesso
esta na honestidade, coisa que aprendeu
com o pai ainda menino e reflete em sua
vida profissional. “Sou filho de alemdo
com uma brasileira. Um homem enérgico
que sempre gostou das coisas muito certas
e transparentes. Toda minha vida foi pau-
tada em falar a verdade e me espelhei
muito nisso”, comenta.

Em sua trajetédria, ele se empenhou em
desmistificar a figura do mau vendedor,
que faz qualquer negécio para assinar um
contrato. “A confianca do cliente se da
quando o profissional é verdadeiro,
quando ele se importa com suas reais
necessidades. A nossa profissdo tem fama
de mentirosa, de enganadora. Numa
negociacdo eu sempre falo o que € possi-
vel ou ndo, de forma clara. Acredito que
dessa forma as pessoas foram gostando

do meu servico. Tanto que fiz muitas ven-
das por indicac@o de um cliente a outro”,
diz.

E foi assim que ele conquistou a confi-
anca dos produtores rurais das nove cida-
des que atende, em sua maioria de imi-
grantes italianos que dominam a arte da
fruticultura. “Eu me identifico com eles,
pela proximidade que tive com padres ita-
lianos quando fiz meu curso técnico num
internato. Acredito que facilitou conhecer
a cultura e o povo”, comenta.

Diante de um cendrio econémico atipi-
co, Fernando Scheifler superou as adversi-
dades e continuou liderando as vendas da
rede. “Mesmo com tantos percalcos,
estive sempre na linha de frente, sempre
vendendo bem”, comenta.

Por outro lado, uma das preocupacgoes
do mercado é a mudanga no perfil das pro-
priedades, além do desafio dos terrenos
acidentados que predominam na regido.
Por isso, ele se empenha em sugerir
melhorias para a Agritech, levando suges-
tées dos produtores para aprimorar os pro-
dutos. “Vejo um grande agravante na
sucess@o familiar. S@o poucos os jovens
que guerem viver na roga e dar continui-
dade nos negécios dos pais. Por isso, nés
estamos sempre preocupados em criar
novos produtos que atendam a expecta-
tiva dessa nova geragdo, que € ligada em
tecnologia. Aliado a isso, temos as dificul-
dades dos terrenos que ndo comportam
grandes mdquinas”, afirma. “O trator
para o nosso publico tem que ser baixo,
com tracado e os da Agritech sdo ideais.
Como estou no campo e vejo a realidade
dos produtores, estou sempre preocupado
em repassar as demandas solicitadas
pelos clientes, levando ideias, novos tama-
nhos e medidas para que a fdbrica possa
testar. E fundamental para que também
possam aprimorar os produtos”, comenta.

Quando fala do seu trabalho,
Fernando se enche de orgulho e dd conse-
lhos para quem quer seguir neste segmen-
to. “E fundamental gostar da sua profissdo
e sou um apaixonado por isso. Para quem
quer comecgar na drea é fundamental a
honestidade, humildade e a simplicidade
com todos os clientes e potenciais clien-
tes”, finaliza.
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Dica técnica

A REVISAO DA SUA MAQUINA ESTA EM DIA?

.

revisdo dos tratores € um tema

bastante importante de ser discu-

tido, afinal, manter a maguina
sempre com a revisdo em dia evita o
desgaste prematuro dos componentes,
aumenta a vida atil do equipamento,
trazendo maior rentabilidade, reduzindo
despesas com manutencdo e, principal-
mente, minimizando o risco da mdquina
quebrar durante periodos importantes do
manejo da cultura em que ela é utilizadg,
evitando prejuizos.

E fundamental que, ao adquirir uma
magquina agricola, se leia o manual do
usudrio para ficar 'a par das principais
informacoes a respeito do equipamento
que serd utilizado. Pode variar, mas em
casos com tratores de quatro rodas, as
revisdes sao realizadas com 50h, 350h,
650h e 1250h. Atualmente, a exigéncia
em relacao a durabilidade das maquinas
€ maior e as fdbricas tém trabalhado
neste sentido.

A Agritech, desde o momento da
entrega técnica do trator, oferece aos seus
clientes dicas de revisdes didrias, muito
importantes para a longevidade da
mdgquina e que estdo contidas no manual
de instrucoes que acompanha o produto.
Essas dicas, tais como: inspecdo do nivel
do liquido de arrefecimento do motor,
nivel de d6leo lubrificante do motor,
drenagem do decantador do dleo
combustivel, verificacdo do nivel de éleo
da transmissdo e eixo dianteiro, verifi-
cagdo do indicador de restricdo do filtro
de ar, verificagdo da calibragem dos
pneus, seguranca na operacdo com O
trator, uso de EPIs entre outras, quando
negligenciadas pelo proprietdrio da
magquina, geram um desgaste prematuro
dos principais componentes do trator.

Vale sempre salientar que, se vencer o
prazo estipulado para a revisao de fdbrica
das mdquinas, as pecas e produtos
perdem a garantia se for preciso realizar
algum ressarcimento durante as revisoes
gratuitas.

Ainda é muito comum os proprietdrios
de tratores terem certa resisténcia na hora
de mandar suas maquinas para a revisdo,
muitas vezes, inclusive, acreditando que

Por Equipe de Pés-Yendas

ndo hd problema em trabalhar com sua
mdquina tendo seus lubrificantes e
componentes vencidos. Isso ndo é
verdade e a Agritech tem como politica
posicionar seus clientes para que realizem
as revisdes dentro dos periodos estipula-
dos. Gostamos de frisar que isso diminui
as despesas com revisoes e otimiza a utili-
zacdo da maquina.

Um importante parceiro nesta luta pela
manutengdo das mdquinas sdo as
concessiondrias e revendas Agritech. Elas
possuem um cadastro de horas de

servicos de cada trator vendido em sua
regido. Quando a hora trabalhada pelo
trator estd proxima da revisao estipulada,
o técnico da revenda entra em contato
para agendar a revisdo. Esta atuacdo
reflete no cumprimento do prazo, pois, no
ato do recebimento da mdquinag, o cliente
fica ciente de que se o prazo para as revi-
soes periodicas nao for respeitado,
poderd ter problemas e perda da garan-
tia.

Nao deixe sua revisGo passar do prazo!
Agende ja!
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