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Edlitorial

Senhores,

Brasil viveu e ainda vive os efeitos da maior crise econémica e po-

litica de sua histéria, que gerou absurdos 14 milhées de desem-

pregados e abateu outros milhares de pequenos negocios até
meédias e grandes empresas. A nossa empresa ndo ficou imune a isso.

Juntos os fabricantes de tratores, segundo as estatisticas da ANFAVEA,
viram a demanda despencar 44,8% no periodo de 2014 a 2016. As ven-
das no mercado interno cairam de 65.089 tratores em 2013 para 35.956
em 2016. Jaem 2017 houve um pequeno aumento de vendas, 2,8%, que
pelo menos sinaliza um novo alento para todos. Na verdade a queda na
venda de maquindrio agricola so6 se explica pela falta de confianga nos ru-
mos do pais e pelas restricdes do crédito bancdrio, ja que o cendrio do
agribusiness no Brasil é muito favordvel.

As consequéncias dessa situagdo se fizeram sentir tanto na fabrica co-
mo na maioria dos nossos distribuidores, afetando principalmente as fi-
nancas, dado que ocorre um descasamento entre o volume decrescente
de receitas e os custos fixos e os estoques, que ndo se consegue reduzir na
mesma proporcdo e velocidade, sem contar a “guerra de precos” que se
instala no mercado e compromete as margens.

De nossa parte, além disso, temos sido bastante afetados pela inadim-
pléncia, pela necessidade de fazer frente as importagdes com pagamen-
tos antecipados ou no embarque e, principalmente, pelo incompreensivel
atraso do Estado na devolucdo dos Créditos de ICMS que ultrapassam 20
milhoes de reais, o que nos tira o capital de giro e nos obriga a recorrer
aos bancos, com os custos que todos conhecem.

De qualquer forma estamos pouco a pouco equacionando esses pro-
blemas, mas lamentando profundamente alguns atrasos na producgdo
que esperamos poder regularizar brevemente.

Certamente ainda atravessaremos algumas dificuldades, mas temos o
conhecimento e a experiéncia de 16 anos juntos — Fabrica e Revendedo-
res — para desenvolver solugdes criativas e levar ao produtor equipamen-
tos de reconhecida qualidade. Nesse sentido necessitamos do engaja-
mento e da unido de todos na busca continua da recuperacao dos resul-
tados da Fabrica e do Distribuidor. Vamos Juntos!

Hugo Zattera

Presidente
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Treinamentos

SEGURANCA NAS OPERACOES E MANUTENCAO
DE TRATOR SAO TEMA DE CURSO EM MG

A Concessionaria lamag, localizada
em Patos de Minas (MG), promoveu
um treinamento com foco em Segu-
ranca nas Operacdes e Manutencdo
de Tratores. A agdo foi realizada nas
Fazendas Auma, em Patos de Minas
(MG), e na Fazenda Santa Cecilia, em
Carmo de Paranaiba (MG), nos dias 6
e 7 de fevereiro. O curso foi um suces-
so entre os funciondrios da empresa e
os participantes tiveram a oportunida-

de de aperfeicoar técnicas de trabalho
& adqumr novas compe’rencms

(OLABORADORES DA CONCESSIONARIA COMERCIAL
AGRICOLA HP PARTICIPAM DE CAPACITACAQ

No dia 7 de marco, os colaborado-
res da concessionaria Comercial Agri-
cola HR localizada em Paranapane-
ma (SP), receberam um treinamento
com foco em Seguranca nas Opera-
coes e Manutencdo de Tratores. Ao to-
do, 15 profissionais participaram da
capacitagdo desenvolvida pela Agri-
tech em parceria com a concessiond-
ria. Os participantes tiveram a possibi-
lidade de aperfeicoar técnicas de ope-

racGo e adquirir conhecimento para
otimizar a aplicacdo dos produtos Agri-
tech.

CONCESSIONARIA COMERCIAL SCARDUA RECEBE
CURSO SOBRE SISTEMA HIDRAULICO

A equipe de mecdnicos da conces-
siondria Comercial Scardua, localiza-
da em ltarana (ES), participou de um
curso com foco em Sistema Hidrduli-
co, entre os dias 23 e 26 de janeiro. No
treinamento pratico, os colaboradores
puderam se aprofundar sobre o siste-
ma hidrdulico dos tratores 1160 e
1185S. Apés as aulas, o participante fi-

ca habilitado a solucionar possiveis fa-
lhas e desenvolver um raciocinio légico
baseado na teoria de funcionamento,
evitando assim, diagnosticos errados.
Simulacdo de falhas, diagnosticos de
defeitos, testes, regulagens, medicoes
e utilizacGo de ferramentas especiais
foram algumas das atividades que os
alunos aprenderam no curso.
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FEMAGRI: AGRITECH DESTACA SOBRE
VIABILIDADE TECNICA E ECONOMICA
DA MECANIZACAQ DOS CAFEZAIS

A Agritech marcou presenca no ponto de
encontro dos cafeicultores num dos mais
completos eventos do setor: a FEMAGRI - Fei-
ra de Maquinas, Implementos e Insumos Agri-
colas, promovida entre os dias 21 e 23 de fe-
vereiro, em Guaxupé (MG). Em trés dias de
evento, mais de 35 mil visitantes passaram pe-
la feira. A empresa levou aos produtores sua
tradicional linha cafeeira e enfatizou sobre os
beneficios da mecanizacGo dos cafezais co-
mo viabilidade técnica e econémica.

Um dos gargalos da cafeicultura é a dispo-
nibilidade de mao de obra. De acordo com o
coordenador de vendas da Agritech, César
Oliveira, um dos fatores que viabiliza a ativi-
dade é a redugdo dos custos da colheita a par-
tir do investimento em tecnologia. “Investir
em mecanizagdo traz beneficios como a rapi-
dez e diminui o valor do custo de produgdo da
saca de café”, salienta.

'\ Concessionarias

UNYTERRA E LOTHAR KRAUSE
PARTICIPAM DA EXPOAGRO AFUBRA

As concessiondrias da Agritech Unyterra
(Montenegro/RS) e Lothar Krause (Santa
Cruz do Sul/RS) marcaram presenca na Expo-
agro Afubra, em Rincdo del Rey, Rio Pardo
(RS), maior feira do Brasil voltada a agricultu-
ra familiar. O evento, realizado entre 20 e 22
de marco, movimentou R$ 60,89 milhdes e
reuniu 98 mil pessoas.
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Nossos Parceiros

COMERCIAL SCARDUA

TRES GERACOES E 38 ANOS DE
TRABALHO EM ITARANA (ES)

base da agricultura capixaba é
familiar e entre as principais cultu-
as agricolas do Espirito Santo estd
o café. Tanto é que cerca de oito mil pro-
priedades rurais do estado apostaram na
producdo de café especial. Em 2017,
foram produzidas 300 mil sacas desse
tipo de café, o que representa 10% da pro-
ducdo do ardbica do estado, segundo o
Instituto Capixaba de Pesquisa,
Assisténcia Técnica e Extensado Rural
(Incaper). O café também é um dos culti-
vos predominantes na regido de Itarana
(ES), cidade com quase 11 mil habitantes
localizada a 120 quilémetros da capital
Vitoria.

Neste cendrio favordvel, esta insta-
lada a concessiondria parceira da
Agritech, a Comercial Scardua, que em
2018 comemora 38 anos de fundacdo e
muito trabalho na regiGo. Na geréncia
geral da loja estd o jovem Bryan Scardua
Pinto, de apenas 24 anos.

Nascido na cidade de Serra (ES), o
gerente se formou em Quimica pela
Universidade Federal do Espirito Santo
(UFES), mas na hora de escolher a carrei-
ra, o incentivo do avé Antonio Cesar
Scardua, de 69 anos, fundador e diretor
geral da concessiondria, e a veia comer-
cial falaram mais alto. “Desde crianca eu
frenquentava a loja, visitava meu avd no
trabalho e isso fez parte da minha infancia
e adolescéncia. O ambiente comercial
sempre me envolveu”, relembra.

Por ser o mais velho dos sete netos do
patriarca Anténio Scardua, Bryan foi o
precursor dos netos nos negécios da fami-
lia. O primeiro trabalho e experiéncia pro-
fissional vieram de uma empresa importa-
dora do ramo ndutico, localizada na
Regido Metropolitana da Grande Vitéria,
também do avd, que atende lojistas, esta-
leiros, montadoras e construtoras em
todo o Brasil. Com o passar do tempo e
com a confianca conquistada, a proposta
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Bryan Scardua: “Trabalhar com o meu avd é um eterno aprendizado” |

Sr. Antonio Scardua, o fundador e
diretor da concessionaria Agritech

para assumir a geréncia da Comercial
Scardua veio logo apés a conclusédo do
Curso superior.

“Comecei a minha carreira na Marine
Center, trabalhando no depésito, fazendo
a separacdo, montagem e testes de pro-
dutos. Na Comercial Scardua estou a
pouco mais de um ano. Minha primeira
funcdo foi atuar na oficina. Depois passei
ao setor de montagem de implementos e
aos poucos assumi a geréncia geral, ao
lado do meu avd, que sempre estd me
auxiliando”, explica. “Trabalhar com o
meu avd é um eterno aprendizado”, orgu-
lha-se.

Atualmente ele lidera uma equipe
com 56 colaboradores e coordena o tra-
balho de duas lojas. A responsabilidade
assumida pelo gerente é grande, mas
Bryan se orgulha da camisa que veste e
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pelos anos de histéria de sucesso que a
concessiondria conquistou. “Embora seja
uma empresa solida no ramo agricola,
este ano a Comercial Scardua completa
38 anos. E, nada melhor do que ver o tra-
balho sério da nossa equipe, que tem a
missdo de levar para os produtores rurais
de nosso estado e arredores, condicoes
de adquirirem mdquinas agricolas neces-
sdrias para o cultivo de suas terras. E com
um intenso trabalho dessa parcela de tra-
balhadores que somos recompensados
pela grande variedade de alimentos que
recebemos em nossos mercados”, reflete.

A Comercial Scardua foi fundada em
10 de outubro de 1980. A Empresa
Individual Antonio Cesar Scardua funcio-
nava em apenas 120m? de drea e con-
tava com quatro funciondrios. Em 1983,
devido ao constante crescimento no
volume de vendas, houve a necessidade
de expansao. “Passamos entdo para uma
drea de 1200m? e foi neste momento que
houve a mudanca da razdo social da
empresa que passou a se chamar
Comercial Scardua Ltda. Nessa época jd
contdvamos com 16 colaboradores e ape-
nas um ano depois, em 1984, a

=

:1’.-,{-.53 3 o2 zesaieay

Comercial Scardua passou a ser o maior
revendedor de microtrator do Brasil da
Agritech. No mesmo ano dobramos o
numero de funciondrios e passamos para
uma loja com drea de 2060m? e a filial
em Cariacica (ES) foi inaugurada”, conta.
No ano seguinte, em 1985, o sucesso da
Comercial Scardua estava consolidado.

Em novembro de 2009, foi realizada a
cerimonia de inauguracdo das novas ins-
talagdes da concessiondria Comercial
Scardua, na cidade de ltarana (ES). O
evento contou com a participacdo de auto-
ridades e clientes da empresa, além de
representantes da Agritech. “Com
5300m?2, prezamos prestar o melhor aten-
dimento aos nossos clientes, com uma
ampla oficina e amplos showroom, esto-
que e segdo de pecas de reposigdo. Nos
ultimos anos a Comercial Scardua vem
desempenhando um papel fundamental
no setor do agronegocio, tanto no estado
do Espirito Santo quanto em todo o Leste
de Minas Gerais. Gracas ao apoio de
todos os nossos colaboradores, parceiros
e dos nossos clientes, somos hoje referén-
cia como revendedor Agritech do Brasil”,
comemora.

FIM DE UM CICLO

Esta é a dltima reportagem
da coluna Nossos Parceiros
com foco nos gestores e lideres.
A partir da préxima edigdo, a
Revista Agritech em Acdo vai
destacar neste espaco os pro-
fissionais que contribuiram e
ainda contribuem para o su-
cesso das concessiondrias par-
ceiras da Agritech. Traremos
aqui relatos e histéria de pes-
soas que se dedicam hd anos a@
empresa e acompanharam sua

evolugdo ao longo do tempo.
Se na sua concessiondria ha
um profissional com este perfil,
mande a sugestGo para o
e-mail:
marian

@attualecomunicacao.com.br
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SUSTENTABILIDADE

NO CAMPO

s produtores rurais estdo cada vez

mais preocupados com a influén-

cia que a sua atividade tem sob o
clima e o solo. O seu sustento, da econo-
mia e a responsabilidade de levar alimen-
tos @ mesa da populagdo, os tornam os
principais interessados num sistema sus-
tentavel. Pesquisas recentes apontam que
o agricultor é o profissional que mais pre-
serva o meio ambiente.

A informacdo é do chefe geral da
Embrapa Territorial (Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecudria), Evaristo de
Miranda. Durante a Feira Nacional de
Irrigagao em Cafeicultura (Fenicafé), o pes-
quisador apresentou dados sobre a atri-
buicdo, ocupagdo e uso das terras no ter-
ritério brasileiro, além de apontar o papel
do produtor rural na preservagdo do meio
ambiente no Brasil.

O Brasil é um dos paises que mais con-
serva sua extens@o ambiental no mundo.
Segundo ele, cerca de 30% de todo o terri-
tério nacional é preservado, o que é uma

O produtor de café
Ricardo Niero de Sousa
adotou o plantio em
terragos

extensdo trés vezes maior que a encontra-
da em outros paises. De acordo com da-
dos divulgados pelo pesquisador, nas duas
altimas décadas foram criadas inumeras
unidades de conservacdo, incluindo a
Areade Preservacdo Ambiental (APA).
Uma pesquisa realizada pelo Embrapa
Monitoramento por Satélite, baseada nos
dados do Cadastro Ambiental Rural (CAR)
aponta, por exemplo, que produtores do
Sul do Brasil, chegam a deter dentro de su-
as propriedades até 27% das dreas de pre-
servacdo. Para efeitos de comparagdo, as
dreas de conservag@o mantidas pelo
Estado ndo chegam a 4% do territério.
QOutro estudo apresentado por Evaristo,
realizado na regido de Araguari, Minas
Gerais, mostra que o agricultor preserva
cerca de 30% do seu patriménio. “Ele dedi-
ca um terco do seu capital a preservagao
da natureza, da biodiversidade, muito
mais que o exigido pela lei”, afirma, expli-
cando que os dados sdo baseados em pes-
quisas realizadas por satélite e dados do

Produtores empregam praticas
que colaboram para melhora do
solo, do clima e da producdo

Cafezal em terrag.nsyda
Fazenda Pedra Preta

CAR.

Exemplo disso em Minas Gerais é o pro-
dutor rural Ricardo Niero de Sousa. A
Fazenda Pedra Pretq, localizada no muni-
cipio de Careacu (MG), produz entre 1500
e 1800 sacas de ardbica por ano no mane-
jo safra zero, que consiste na poda ciclica
do cafeeiro, realizando um “esqueleta-
mento” seguido de decote no ano de pro-
ducdo. Apés a colheita sao feitos cortes
drdsticos nas laterais e no ponteiro para eli-
minar a chamada bienalidade do pé de ca-
fé.

Localizada numa regiGo montanhosa,
em 2013, a drea de 100 hectares de plan-
tacdo foi reestruturada. Os barrancos fo-
ram rasgados e a propriedade adotou o
modelo de terragos, que nivelam as ruas
das plantagoes. Além da facilidade de me-
canizacdo, os terracos trazem outros bene-
ficios para o solo e a natureza. Em periodo
de chuva, a dgua corre pelo morro e passa
mais tempo sendo filtrada até chegar a
nascente. “O cafezal fica melhor irrigado,
ndo perde o adubo, pois ndo vai escorrer e
vai ser melhor aproveitado. Com isso me-
Ihora o solo e a nossa produgdo do café”,
explica.

Atualmente, o chamado café de monta-
nha ocupa uma drea de cerca de 700 mil
hectares de todo o café produzido no
Brasil. Sdo produgdes em terrenos aciden-
tados com declives que variam entre 25 e
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509%.

Preocupado com calor excessivo, no ini-
cio deste ano Ricardo tomou outra medida
que beneficiara a propriedade em longo
prazo: a plantacdo de cedro australiano in-
tercalado ao café com espagamentode 10
metros. A expectativa é que com o cresci-
mento das drvores, além da diminuicdo da
temperatura no cafezal, a fauna seja atrai-
da e ajude no combate de pragas e inse-
tos. “O cafezal estd voltado para a face nor-
te, ficando muito exposto ao sol, o que traz
problema de maturagdo. O café é uma
planta que gosta de um sombreamento
que ndo seja intenso, mas se da bem em
sombra. Além de beneficiar a producédo, o
cedro australiano derruba as folhas em ju-
Iho. Com isso, promove uma prote¢@o no
solo com a incorporacdo dessa matéria
que caiu e ao mesmo tempo permite que
raios solares ndo irdo penetrar diretamen-
te no café”, salienta.

PLANTIO DIRETO: UM
ALIADO NO MANEJO DO SOLO

Uma das mais importantes agées ambi-
entais no Brasil é o Plantio Direto (PD), co-
nhecido em algumas regides por produto-
res desde o inicio dos anos 1970, quando
chegou ao pais pela regido Sul. E foi assim
que a familia do agrénomo Roberto van
der Broeck conheceu a iniciativa, no
Parand ha mais de 40 anos.

"A dificuldade no inicio era ter herbicida
que ndo matasse a lavoura e fosse seletivo.
Esse era o maior problema de fazer o plan-
tio direto no comeco. Outra coisa foi que
os produtores perceberam que estavam
perdendo muita producdo por conta de se-
ca e aprenderam sobre irrigacdo. Nessa
época, nossa regido era conhecida como
o 'Vale da Fome' e hoje é conhecido como
'Celeiro do Estado', tudo por conta da irri-
gacdo. Hoje somos referéncia de produ-
cdo pelos nossos sistemas para o estado
de Sdo Paulo e até mesmo nacionalmen-
te”, orgulha-se.

"A agricultura ndo produz sem dgua. E
percebeu-se que no sistema de irrigag@o
ndo hd desperdicio, pois sabemos que a
agua segue um ciclo. Nos irrigamos, ela re-
torna para os lengois, volta para os rios”,
completa.

A adogdo desta técnica por parte dos
agricultores tem sido cada vez mais cres-
cente e atualmente a drea agricola sob PD
no Brasil é de aproximadamente 9 milhoes

de hectares. Roberto contribui para a esta-
tistica com uma drea de 800 hectares, lo-
calizada na cidade de Paranapanema
(MG), no distrito de Campos de Holambra
— uma colénia holandesa, fundada em
1960. O sustento vem do cultivo de feijdo,
milho, soja, trigo, cevada e algoddo.

“Ha 14 anos trabalho nos negdcios da
familia. Nossa fazenda prioriza o Plantio
Direto e procura mexer o minimo possivel
no solo. Outro fator é que 80% da nossa
drea é irrigada”, afirma.

Uma das preocupacdes dos produtores
é que o Plantio Direto pode ter maior custo
em curto prazo. Isso porgue o investimento
em herbicidas pode superar a economia
obtida pelo menor consumo de combusti-
veis e uso de horas-mdquina. Por outro la-
do, o Plantio Convencional requer opera-
coes de replantio em que sdo necessdrios
novo preparo de solo, gastos com combus-
tiveis, sementes, adubos, além da perda
de producao devido ao plantio fora da épo-
ca.

A tendéncia é que com o passar dos
anos, o Plantio Direto diminua o consumo
de herbicida, principalmente se for combi-
nado com a rotacdo de culturas, medida

A propriedade de
Roberto Broeck,
em Paranapanema
(SP), foi pioneira
no plantio direto

adotada na propriedade de Broeck. “A ro-
tacdo de culturas também ajuda na des-
compactagdo do solo. No nosso caso, colo-
camos algod@o no sistema, intercalado
com soja e trigo, que também ajudam nes-
te processo”, explica.

De acordo com o agrénomo, o Plantio
Direto traz beneficios como extingGo da
ocorréncia de erosdo, o ndo assoreamen-
to de bacias e a melhor retencdo de umi-
dade, gerando maiores rendimentos em
anos secos. Segundo ele, hd uma melhora
significativa da estrutura da terra e a plan-
ta fica mais nutrida. Numa época de seca,
por exemplo, o cultivo contard com mais
quantidade de matéria orgdnica, microor-
ganismos e as raizes ficam numa condicdo
melhor para aguentar a estiagem.

“Nés somos o setor que mais depende
da natureza, por isso sempre estamos em
busca de boas praticas que causem menos
impactos negativos. Muitas vezes, querem
colocar o produtor rural como vilao, mas
esquecem que ele é o maior interessado
na sustentabilidade do meio ambiente.
Nao somos vildes da natureza nem gasta-
dores de dgua. Estamos explorando para
produzir mais alimentos, da melhor forma
possivel e de maneira correta”, enfatiza.
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UM ICONE DA COMUNICACAQ
AGRO BRASILEIRA

o assistir a programacéo da rede

Globo vocé ja deve ter ouvido a fra-

se: "Agro é tech, Agro é pop, Agro
é tudo”. O que vocé, talvez, ndo saiba é
que um dos criadores da campanha
“Agro: a industria-riqueza do Brasil” é
Humberto Geraldo Pereira, icone do jor-
nalismo no Pais, que nasceu em 1939. No
entanto, a relagGo do mineiro de Belo
Horizonte com o agro nasceu muito antes
desta série publicitdaria cair no gosto popu-

lar e levar inimeros prémios em apenas do-

is anos de circulagdo na telinha.

Humberto Pereira participou ativamen-
te da criacéo do Globo Rural e fez sua car-
reira como editor-chefe do programa, car-
go que deixou em dezembro do ano pas-
sado, depois de 41 anos de servicos pres-
tados & emissora.

Produzido e levado ao ar, sem inter-
rupcoes, desde janeiro de 1980, o Globo
Rural é referéncia para o telespectador
que vive no campo e, também, para quem
mora na cidade e se interessa por temas li-
gados a agricultura, cultivo de alimentos e
paisagens naturais.

O jornalista também foi editor no Jornal
Nacional, Jornal Hoje, Amanhéa e Jornal
da Globo, além de ter trabalhado no
Fantastico. Participou da edigao das pri-
meiras coberturas de elei¢oes diretas ocor-
ridas no pais apods o regime militar. Pereira
também participou da criagdo do Globo
Rural didrio e a revista Globo Rural, que
também nasceu a partir do programa de
TV.

Um profissional versdtil, perspicaz e
cheio de histérias para contar. O resultado
da entrevista para a Agritech em Acdo, vo-
cé vé abaixo:

Revista Agritech em Acdo — Por que a-
ceitou o desafio de atuar no jornalismo
agro?

Humberto Pereira — Primeiro que ndo
hd muita diferenca. Jornalismo ndo tem
adjetivo. Vocé pode estar em Esportes,
Variedades, Economia, Educacao. Sao va-
rios setores que o profissional pode atuar,

mas o jornalismo é o mesmo. Desde sem-
pre coloquei como meta fazer jornalismo
no Globo Rural, e ndo um programa de
medicina-veterindria, por exemplo.

A minha especialidade original é espe-
taculo e arte, teatro, cinema, televisdo, en-
tretenimento. Acontece que em 1979,
além de estar trabalhando nessas editori-
as, na redagdo em Sao Paulo, eu trabalha-
va também no que é hoje a Fundagao
Roberto Marinho, na elaboracdo dos
Telecursos, onde atuei nos primeiros proje-
tos. A diretoria me chamou para trabalhar
em tempo integral na Fundagdo
Geogrdfica Educacao e Cultura, com um
salario maior, pois anteriormente dividia o
tempo com a redagao.

Mas, o pessoal do jornalismo me veio
com uma contra proposta. Havia duas va-
gas para me oferecer: chefe de reporta-
gem ou editor chefe do Bom Dia Sao

Paulo. Eu, jé@ estava preparado gue nao
queria nenhum dos dois cargos.

O nosso diretor na época era o Luis
Fernando Mercadante, que me surpreen-
deu com uma terceira proposta: o Globo
Rural. Um programa semanal, de rede pa-
ra o Brasil inteiro, feito daqui de Sao Paulo.
Isso foi no final de 1979.

Foi por acidente, porque eu nem sabia
da existéncia desse projeto. E ai refleti: é
um ramo muito pioneiro para entrar numa
rede de televisGo ainda muito carioca.
Entdo, tinha que fazer um trabalho de alto
nivel sendo duraria apenas seis meses. E
nos deram todo suporte, com equipe, re-
porteres, apresentadores.

Revista Agritech em Acdo — Qual foi o
processo de criacdo do Globo Rural no
contexto do agronegécio brasileiro na
época?
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Humberto Pereira — O agronegdcio na-
quele momento estava passando por va-
rias transformacgoes. Delfim Netto tinha
acabado de passar pelo Ministério da
Agricultura. Personalidade fortissima e
em qualquer ministério que ele chegasse,
passaria a ser a principal pasta do gover-
no. Foi quando ele deu uma importéncia
muito grande para a agricultura do Brasil.
Tanto é que J6 Soares, em seu programa
Satiricom, criou uma sdtira do Ministro da
Agricultura.

Também foi o momento em que a
Embrapa (Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecudria) tinha acabado de decolar
e estava em voo com o projeto de pesqui-
sa pioneiro. Isso foi uma alavanca para o
Pais, pois, até entdo, a pesquisa agrope-
cudria no mundo era voltada para os pai-
ses temperados e, o que havia no hemisfé-
rio sul eram trabalhos feitos pela Franca
na Africa. A Austrélia também estava na
drea de pastagem, mas era algo muito res-
trito.

Outra coisa que ajudou muito na divul-
gacdo do Globo Rural é que a eletrifica-
¢Go estava chegando ao campo e o sinal
da televisGo passou a ser transmitido por
satélite. Isso inclusive foi um subsidio para
a filosofia do programa, porgue se o agri-
cultor estava recebendo a programagdo
de todas as redes de televisao, se a Globo
chegava com o futebol, novela e filmes,
entdo o agricultor poderia ser protagonis-
ta desta programagado. Ele tem que apare-
cer nesta programacao!

E ai o agricultor, pecuarista, fazendeiro,
horticultor, plantador de banana, o cria-
dor de cabra no nordeste, todo mundo co-
mecou aparecer na rede Globo, néo sé pa-
ra o0 mundo deles, mas para a populagdo
em geral. NGo estdvamos falando apenas
para o produtor. Até porque o criador de
ovelha dos pampas gatcho entende per-
feitamente o criador de ovelha de Sobral
no Ceard, por exemplo, e vice-versa.

Esse agricultor passou a ser protagonis-
ta, a aparecer para o homem da cidade e
aconteceu esse fenémeno: o programa
passou a ter uma audiéncia fantdstica co-
mo tem até hoje. Foi um momento que tu-
do conjurou para dar certo! Foi uma felici-
dade enorme.

Noés fomos aprendendo nodiaadiaea
equipe estd aprendendo até hoje. SGo ape-
nas trés meses que deixei o Globo Rural,
mas eu vejo que todo programa tem um
aprendizado novo.

Revista Agritech em Acdo - E na reda-
cdo, entre os colegas, como foi a adapta-
cdo do trabalho das equipes que sairam
da factual para o rural?

Humberto Pereira — As equipes sempre
dividiram o mesmo espago, ficdvamos na
mesma redacdo. O clima era amistoso e
criou-se um apelido de bastidor para o pro-
grama: Mandioca News. Tocamos o bon-
de e sorrimos do alto. As pessoas que fo-
ram para o Globo Rural, no inicio, foram
de extrema boa vontade e se voluntaria-
ram a entrar no projeto. Era um programa
muito melhor de fazer do que gravar maté-
ria dentro da cidade de Séo Paulo, por
exemplo. O profissional precisa ter espirito
de viagem e a maioria dos jornalistas tem
esse espirito. Sempre tivemos um contin-
gente de repdrteres que pediam para fa-
zer pautas para o Globo Rural.

Revista Agritech em Acdo — Como era
arealidade das primeiras viagens?

Humberto Pereira — A Globo ja fazia al-
gumas reportagens de campo. Era muito
cansativo porque 0s recursos eram muito
reduzidos e quando uma equipe saia para
uma reportagem tinha que fazer, durante
o percurso, 18 retrancas (matérias com as-
suntos diferentes). Aproveitava-se a via-
gem para falar sobre diversos temas. O
Globo Rural ndo saia para fazer uma uni-
ca pauta, porque economicamente ndo
valeria a pena.

O programa é muito variado, com qua-
tro blocos e temas diferentes, entdo era

mais facil aproveitar a mesma viagem. Era
mais cansativo, pois a equipe dormia em
barracas, tribos indigenas, hotel beira de
estrada, dentro de barco no Rio
Amazonas. Tem gente que coloca isso co-
mo medalha de ouro no curriculo, como
tem profissional que pede para ndo ir mais
(brinca).

Revista Agritech em Acdo — Qual foi o
papel da midia e do Globo Rural na evo-
lugao do campo?

Humberto Pereira — Agora que sai do
programa ndo preciso ser modesto (risos).
Eu acho que o Globo Rural teve um papel
importantissimo, assim como os progra-
mas locais, por estar dentro da principal re-
de de comunicacdo da América do Sul, tal-
vez até mesmo da América Latina e do
mundo latino, porque ndo hé nenhuma re-
de de televisGo como a Rede Globo na
Espanha, Portugal, Itdlia e Franca.

Primeiro porque o programa veio para
reconhecer o trabalho do agricultor.
Naquele tempo, a Globo reconheceu que
havia um universo fantdstico para ser as-
sunto de um programa especifico. A partir
dai, vimos programas surgindo nos
Estados Unidos, Europa, em outros luga-
res do mundo. A dignidade do agricultor
foi reconhecida.

Para o agricultor, a troca de informa-
coes foi estupenda. As pesquisas da
Embrapa estavam fechadas dentro da pré-
pria Embrapa e nada se compara ao que
foi feito pelo Globo Rural para divulgar os
estudos do 6rgdo, o que é feito até os dias
atuais. Tanto que a velha guarda da
Embrapa reconhece que Globo Rural e
Embrapa estiveram juntos numa mesma
estrada, com muito sucesso.

Um criador de porco no Parand e o cria-
dor de porco na China se reconhecem.
Com o programa, o produtor pode ver co-
mo é plantada a soja nos Estados Unidos,
a batata no Peru. E tem esse lado interna-
cional também, que colocou o agricultor
brasileiro nesse universo globalizado.

A produtividade das nossas lavouras
quando o programa comegou em 1980
era uma; hoje é outra. A propria producdo
brasileira foi aumentando e atingimos os
220 milhées de toneladas de graos que te-
mos hoje. Quando falamos em gréo, prin-
cipalmente soja e milho, vemos que teve
um crescimento muito grande no Pais. O
Brasil tem um contingente de agricultor fa-
miliar muito grande que utiliza gréos na ra-
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¢do, na galinha poedeira, vaca de leite.
Ha uma irmandade que nao é ideoldgica,
¢ de fluxo de funcionamento e muatua de-
pendéncia. E ndo existe um grande agri-
cultor que ndo tenha sido pequeno um
dia, provenientes da agricultura familiar.

Revista Agritech em Acdo — Sobre a
campanha “Agro: a industria-riqueza do
Brasil”, vocé participou da criagdo do pro-
jeto?

Humberto Pereira — Participei da cria-
¢do junto com o génio da publicidade bra-
sileira Sergio Valente, que é o diretor da
Central Globo de Comunicacdo. Criamos
a iniciativa para dar informacdes sobre a
importancia do agro, mostrando para on-
de vai o algoddo, a borracha. Queriamos
mostrar as cadeias de producdo. A expres-
s@o ‘Agroindustria’ ja era bastante difun-
dida, mas o entendimento da expressdo
como sendo uma riqueza ndo.

Pensamos em fazer algo moderno, sair
do bucdlico. Né&o queriamos uma trilha so-
nora com uma viola, por exemplo, porque
isso ja foi extremamente explorado. Por is-
SO, usamos uma musica pop, porque O
agro é pop.

Atualmente a tecnologia usada na agri-
cultura é um negdcio altissimo. Temos in-
formdtica em tudo, Internet das Coisas
(loT), porisso o agro é tech.

E nessa reunido de criagcdo nasceu o
agro étech, agro é pop e faltava algo e gri-
tei: “agro é tudo”! E ai foi desenvolvido o
subconceito dessa campanha.

Os comerciais criados a partir dai foram
feitos com extremo bom gosto, com um ca-
pricho enorme. Criou-se uma equipe de
vdrias centrais da Globo de jornalismo e
marketing de todo o Brasil. Acabamos nos
tornamos um grupo de amigos. Falo sem
modéstia nenhuma que foi a criagdgo mais
feliz que tivemos. O produto foi o mais pre-
miado no anode 2017.

Revista Agritech em Agdo — Quais os
desafios do jornalismo agro frente a di-
versidade de canais de comunicagao?

Humberto Pereira — Hoje ndo é um pro-
blema so6 do jornalismo agro, é um proble-
ma da televisdo em geral. Ela compete
com canais de comunicagdo que nao exis-
tiam. Para o produtor é muito bom ter ou-
tras fontes de informacdo, mas aindaa TV
tem um papel que eu acredito que vai du-
rar muito tempo.

As grandes novidades tecnolégicas vao
ajudar o homem do campo cada vez mais
a mergulhar no mundo que a internet po-

de proporcionar. Tenho certeza de que em
2030 as coisas vao se acelerar ainda mais,
mas o ser humano de 2030 serd o mesmo
que foi cantado por grandes poetas e pen-
sadores como Homero, Shakespeare,
Moliére, Jodo Guimaraes Rosa, “com su-
as paixoes, seus medos, aspiragoes, seus
odios, seus amores”. Isso é a garantia de
que a televisdo vai ter espaco, que o con-
tetido ainda é analégico, que a novela, o
filme, o drama, a comédia, o teatro, o cine-
ma atraem.

Revista Agritech em Ag¢do — Como o
produtor pode ajudar o jornalismo a levar
informacdo do campo para a populacdo,
em geral?

Humberto Pereira — Celular! Hoje todos
estdo conectados. A dica é o produtor co-
municar. Busquem o nimero do "fale co-
nosco" dos programas de televisdo, revis-
tas, programas de rddio. Até hoje as pes-
soas enviam cartas ao Globo Rural, mas
atualmente temos ferramentas de comu-
nicac@o muito mais rdpidas. O produtor
pode usar as redes sociais, enviar e-mail.

Revista Agritech em A¢ao — Quais sao
os desafios do agronegécio para conti-
nuar alimentando o mundo? Qual o pa-
pel da agricultura familiar nesse contex-
to?

Humberto Pereira — O papel da agricul-
tura familiar é fundamental. Se vocé fizer
uma conta, quantos sdo os agricultores fa-
miliares no mundo? Creio que seja 80 a
90% dos produtores. Isso ndo vai acabar
nunca. Sem agricultura familiar ndo ha
agricultura. Sem o agricultor de mao cale-
jada, ndo adianta ter um maquindrio e tec-
nologia, pois a maquina nao vai funcionar
se ndo tiver quem a opere. Se a agricultura

familiar acabar, acaba a comida do
mundo.

Eu acredito que ndo hd outro caminho
para o futuro a ndo ser o da sustentabili-
dade. Vocé sé conseguird preservar o am-
biente do campo e a natureza se tiver a
cumplicidade do agricultor. Todos os ma-
nanciais e as nascentes estdo dentro de si-
tios e fazendas, hd também em parques
nacionais, mas minoria.

O agricultor precisa da natureza. A ati-
vidade dele ndo sobrevive sem dgua, sem
uma cota de drvore minima para sombra,
por exemplo. Esse profissional jé se preo-
cupa com a natureza muito antes da mo-
da da ecologia que surgiu no pés-guerra.
Ele ja sabia que precisava da dgua.

Hoje, modernamente, o maior projeto
de sustentabilidade que existe no Brasil é
o Plantio Direto na palha. Sao milhées de
hectares e isso praticamente estd acaban-
do com uma desgraca chamada erosdo.

A queima da cana também é algo que
estd acabando em Sao Paulo e a palha es-
ta sendo incorporada. Hoje, pecuaristas
do Para refizeram pacto de ndo derruba-
rem mais nenhuma drvore e recuperarem
o que for possivel para que a pecudria de-
les tenha espago no mercado internacio-
nal. Cada vez mais o caminho é a susten-
tabilidade na cabega, no coracgéo, no ca-
bo da enxada e no volante do trator do

agricultor brasileiro. Esse é caminho do
agronegocio e o caminho de sobrevi-
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#ORGULHODESERAGRITECH

A partir desta edigdo, a Revista Agritech em Acao traz a coluna “Orgulho de Ser Agritech”. Este é um espago criado para os nossos
clientes como forma de reconhecimento pelos anos de parceria e pela importdncia da atividade e trabalho que desenvolvem no
campo, contribuindo para alimentar o mundo. Se vocé quiser aparecer neste espaco, envie sua foto com o seu Agritech e seus dados
completos (home, cidade e estado) para o e-mail: mariane@attualecomunicacao.com.br. Vocé também pode enviar as imagens via
mensagem em nosso perfil no Facebook (Agritech Lavrale) ou Instagram (@agritechlavrale) e aparecer em nossas redes sociais.
Participe! Confira abaixo os primeiros participantes, que enviaram suas fotos entre os meses de janeiro e margo.

Marcia Pegorago, de Farroupilha (RS)

i i o seu trator - .
osin enviou a foto d ate i : :
Rer;?:;‘carregamento de adubo organico, fo Pt o
- na cidade de Sao Jorge (RS)

de Tereséporfg {RJ)

de S&o Marcos (RS) Sinval Franco, de Guainesia (MG)

samuel Guerra,
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Dica técnica

VALVULA DE FLUXO CONTINUO (VFC)

Por Jonas Giesel - Instrutor Técnico Interino do Centro de Treinamento da Agritech Lavrale

esta edicao vamos falar da Vélvula

de Fluxo Continuo (VFC), um

componente que surgiu para ser
utilizado em implementos agricolas na
cultura do café, mas que estd ganhando
espaco para o acionamento de demais
equipamentos que necessitam de fluxo
hidrdulico continuo em seus motores
hidraulicos.

Com o advento do trator agricola de
motor a combustao interna surgiu a neces-
sidade de aumentar o portfélio de imple-
mentos por ele acionados, rapidamente
ficou para trds o acionamento de imple-
mento por correia e polia, cedendo espago
para o eixo cardan, que otimizou o aciona-
mento dos implementos, desde pequenas
rocadeiras até maquinas de maior porte,
como enfardadeiras de feno, por exemplo.
Mas, como todo equipamento possui suas
limitacoes técnicas, o eixo cardan também
apresenta dngulo mdximo de trabalho,

rotagdo, comprimento, além de ser o
segundo maior causador de acidentes
envolvendo mdaquinas agricolas no mundo,
perdendo apenas para tombamento de
trator. Observando estas limitagoes e
seguindo uma tendéncia global, muitos
fabricantes estdo disponibilizando imple-
mentos agricolas sem acionamento por
eixo cardan e optando pela utilizacdo de
motores hidrdulicos de acionamento por
fluxo continuo do sistema hidrdulico do
trator, que traz varias vantagens. Entre os
beneficios podemos citar que: o motor

hidrdulico pode trabalhar em qualquer posi-

cdo, ndo precisa ficar centralizado em
relagdo ao trator, as mangueiras podem
percorrer qualquer caminho até o motor

hidrdulico. Nao existe limitacao de compri-
mento das mangueiras, bem como sem
limitagdo quanto a rotagdo de trabalho do
motor hidrdulico e, o mais importante, este
componente ndo possui pecas moveis rota-
tivas entre o trator e o implemento,
evitando assim qualquer tipo de acidente.
O motor hidrdulico é um dispositivo
hidrostatico que converte energia hidrdu-
lica em energia mecdnica. Ele utiliza a
pressao do sistema hidrdulico dos tratores
para gerar rotacdo e torque, acionando
assim as pecas moéveis dos implementos
agricolas. A VCR dupla convencional (con-
trole remoto) possui em um dos corpos um
sistema que a mantém travada na posicdo
de acionamento para que haja um fluxo
continuo em uma das portas dagquele
corpo para uso em motores hidraulicos,
enquanto a outra porta recebe todo o 6leo
que retorna do motor para o trator. No
entanto, em alguns casos, o volume de
6leo ndo atende a necessidade do motor
hidrdulico quando o motor do trator estd
na rotacdo que proporciona 540 RPM na
TDP normalmente excede o fluxo que o
motor hidrdulico necessita. Neste caso, a
Vdlvula de Fluxo Continuo (VFC) pode ser
ajustada de acordo com a necessidade do
implemento agricola e, em funcdo de

Vazdo da VFC em fungio da rotagio do motor
e da abertura do manipulo de regulagem
2000rpm 2200rpm [::20;;':} 2500rpm
manipule | rotacks motor
Totalmente Aberta 39 44 48.5 50,5
1 VOLTA fechada ki X 42 44,5
2 VOLTAS fechada F 14 32,5 37.5 39,5
3 VOLTAS fechada 24 29 33 35,5
4 VOLTAS fechada 21,5 26.5 Eil 33
5 VOLTAS fechada 205 25 29,5 il
& VOLTAS fechada 21 24,5 28 30
7 VOLTAS fechada 21,5 24 27,5 29
8-8-10 VOLTAS fech. 2,5 24 27,5 29

ajustes como umidade, volume do material
a ser processado e regulagem da veloci-
dade do trator.

A vélvula de fluxo continuo possui a fina-
lidade de dosar o fluxo de éleo na quanti-
dade ideal que cada motor hidrdulico
necessita sem sobrecarregar o sistema.

Para atender a vasta gama de imple-
mentos agricolas do mercado e também
pela demanda de vazdo requerida dos
implementos ser diferente entre os fabri-
cantes, desenvolvemos a Vdlvula de Fluxo
Continuo (VFC) para os tratores 1175S e
1185S versdo cafeeiro, que passa a ser
exclusiva para acionamento de motores
hidraulicos com controle da vazdo, inde-
pendente da rotacdo do motor ou interfe-
réncia na velocidade de levante do sistema
de 3 pontos.

localizado no
funcionamento
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