ALGRITE cH Edicio 39

Julho/Agosto/Setembro de 2017

1\ . N Boletim Informativo
6 ; / 77 a (V '\_/ L) da AGRITECH
s

DO BRASI
EM ALTA:

A BEBIDA AGRADA O
PALADAR E AQUECE
A'ECONOMIA eg. s

Nossos parceiros: Terceira gera- Entrevista: Presidente do Instituto Ao dirigir um trator é neces-
¢do a frente da Agro Kayama, em @ Brasileiro do Vinho, Dirceu : sdrio estar atento para ndo
Ibiina (SP), supera os desafiosda :  Scottd, traz um panorama do @ causar acidentes. Confira o

sucessao familiar - Pag. 04 . setorno Brasil - Pag. 08 :  artigo-Pag. 12



02 ‘ ABGRITECH em ac30

VINHO PARA TODOS

s vinhos brasileiros vém conquistando cada vez mais espaco

no mercado interno, sendo que nos Ultimos trés anos as ven-

das tiveram um aumento de 15,85%. Quando o assunto é ex-
portagdo, o cendrio ndo é diferente. No primeiro semestre de 2017 o
setor da vitivinicultura brasileira aumentou em 37% as vendas para o
exterior. Isso se da pelo grande investimento que os produtores fize-
ram ao longo dos ultimos 30 anos em maquindrio e conhecimento, o
que resultou também na qualidade do produto brasileiro, surpreen-
dendo consumidores e sommeliers a cada taca.

Durante a histéria da Agritech, sempre acreditamos neste setor e
nos orgulhamos de fazer parte do crescimento destes nimeros. So-
mos o Unico fabricante nacional de um trator especifico para uva: o
modelo Vitigno Perfetto, ou Videira Perfeita, disponivel nas versées
1145 (39 cv) e 1155 (55 cv), que tém ajudado os produtores de uva a
realizar operacées mais eficientes.

As vantagens deste setor sdo inimeras. Com a alta do ddlar, por
exemplo, o produto brasileiro vem ganhando competitividade com re-
lacGo ao importado; podemos aliartambém o favorecimento geogrd-
fico da regido sul, ideal para a producéo. Porém, mais do que os as-
pectos técnicos, especialistas afirmam que o consumo da bebida pa-
triarcal no Brasil pode ainda aumentar em dez vezes o que € hoje, e es-
te potencial estd em nossa cultura. Vivemos em um pais festeiro, o
que favorece a harmonizacdo com espumante, vinho branco e vinho
rosé. Além disso, a oferta de alimentos tao variados @ mesa do brasi-
leiro proporciona combinacgoes diversas com o vinho tinto, ou sejag, o
Brasil ainda ndo é o pais do vinho, mas se deixarmos de lado o senso
comum de que a bebida estd relacionada apenas a habitos sofistica-
dos, ele terd muito potencial para ser.

Mas a sociedade muda, novos hdbitos surgem e o vinho vem acom-
panhando essa transformagdo. Encontramos facilmente supermer-
cados com dreas dedicadas a rétulos nacionais e importados, lojas es-
pecializadas surgem por todo o Pais, clubes de vinho estdo se popula-
rizando cada vez mais e, nGo é raro encontrar alguém conversando so-
bre castas de uvas. Sim, o movimento de desmistificacdo é forte e evi-
dente.

Esta é a oportunidade de
abracar as muitas vantagens
economicas deste segmento,
aliar tecnologia e inovagao pa-
ra aumentar a produtividade da
agricultura, e como conse-
quéncia beneficiar a retomada
do crescimento econémico bra-
sileiro. Afinal, a bebida que ale-
gra o homem também pode ale-
grar um pais inteiro. Um brin-
de!

Isabela Melecardi Florencio

Analista de Vendas
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EXPOINTER CRESCEU 6% COM A
COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS DA AGRICULTURA FAMILIAR

A Agritech marcou presenca na 40°
Expointer, exposicdo internacional agro-
pecudria em Esteio (RS), realizada entre
os dias 26 de agosto e 3 de setembro. A
Agritech levou para o evento a sua com-
pleta linha de tratores e microtratores en-
tre 11 cve 85 cv, voltada para o produtor
rural. De acordo com os organizadores
da feira, a comercializacdo de produtos
da agricultura familiar colaborou para
gue os negoécios durante o evento tives-
sem um incremento de 6% em relacdo
ao ano passado. Esta é uma das maio-
res feiras de agronegécio da Ameérica La-
tina e em nove dias, a Expointer recebeu
382,6 mil visitantes e movimentou R$ 2
bilhbes em negbcios.

CONCESSIONARIA COMERCIAL SCARDUA FAZ l

 ENTREGA COLETVA DEMAQUNAS ACRICOLIS g sy pe s

’
letiva de 50 maquinas agricolas, dentre elas tratores, implementos e cultivadores moto- BERGMANN” REUNE

rizados para toda a regido serrana do Espirito Santo. O evento, realizado na cidade de

Santa Maria de Jetibd, foi uma parceria com o Banco do Brasil, que na ocasido come- z Mll PESSOAS
morou 100 anos de atuacdo no estado. Estiveram presentes o Secretdrio de Agricultura

do Espirito Santo, o vice-prefeito da cidade, o Presidente da Incaper e o Superintenden- A Bergmann Mdaquinas, conces-
te do Banco do Brasil do Estado. siondria Agritech localizada em Sdo
Lourenco do Sul (RS), promoveu no
dia 5 de agosto, seu 5° Dia de Negé-
cios, expondo os tratores Yanmar
Agritech. O evento reuniu cerca de 2
mil participantes de toda a regido,
sendo a maioria agricultores de pe-
quenas propriedades. Com esta ini-
ciativa, a Bergmann Mdquinas, que
atua no extremo sul do Brasil ha 15
anos, tornou o Dia de Negdcios uma
tradicGo com a participacdo em mas-
sa dos agricultores, proporcionando
a gerac@o de muitos negdcios.

Em parceria com a Servirental, distribui-
dora na Colémbia, a Agritech apresentou o
modelo 1160 na 219 Agroexpo Corferias
2017, promovida entre os dias 13 e 23 de
julho, na cidade de Bogotd. O evento é con-
siderado uma das maiores feiras do Pais
com 70 mil m2 de exposicdo industrial, su-
primentos e servicos. Em 11 dias de evento,
a Agroexpo Corferias recebeu 160 mil visi-
tantes e apresentou um crescimento de
13% na presenca internacional dos com-
pradores profissionais, em relagcdo ao ano
passado.
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Nossos Parceiros

AGRO KAYAMA:

TERCEIRA GERACAO SUPERA 0S
DESAFIOS DA SUCESSAO FAMILIAR

onsiderada um dos maiores polos

de producao hortifruti de Sao

Paulo, a cidade de Ibitina faz parte
do chamado “cinturdo verde” localizada
na Regido Metropolitana de Sorocaba, a
75 quilémetros da capital. O municipio,
com uma populacdo de pouco mais de 77
mil habitantes, concentra um dos maiores
PIBs (Produto Interno Bruto) Agrope-
cudrio de Sdo Paulo, ocupando a 9° posi-
¢do na lista das dez maiores cidades pro-
dutoras do estado com R$ 235 milhoes,
segundo o ranking fornecido pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tistica (IBGE). Neste contexto favordvel, a
Agro Kayama, concessiondria Agritech,
fincou os pés na “terra preta” (significado
de Ibiina em tupi) e consolidou-se no
comércio varejista de maquinas e produ-
tos agricolas.

Na lideranca da loja e um dos respon-
saveis pelo resultado da empresa estd o
gerente administrativo Augusto Koiti
Kayama Uemura, de 40 anos, terceira
geragdo. Formado em Agronomia pela
Universidade Paulista Julio de Mesquita
Filho (UNESP), em Jaboticabal, trabalha
na Agro Kayama desde 2001. “No ultimo
ano da faculdade, tive a oportunidade de
realizar o trabalho da graduacdo no
departamento de mdquinas, onde conci-
liei o curso com a minha atuacdo, junto
ao departamento de pés-venda. Ali,
depois de formado, permaneci durante
um ano, na assisténcia técnica”, conta o
gerente.

Augusto aponta que ocupar o cargo
de gerente administrativo foi consequén-
cia da sua vivéncia e experiéncia, depois
de ter atuado nos diversos setores da
empresa. “O que me atraiu para trabalhar
na Agro Kayama foi iniciado pela minha
formacgdo profissional, sempre com
envolvimento na linha agricola e com

Carlos Yugo Kayama e Augusto LG EVEL ] Uemura (em pe) sdo a terceira
geracao da familia e estdo a frente dos negdcios com os irmdos Carlos
Augusto Kayama e Lucia Tieko Kayama Uemura (sentados)

i

Eiichi Kayama (1925-2016)

manejos racionalizados,

estudos das

melhores prdticas e, sobretudo, o desafio

da sucessao familiar”

, explica.

Atualmente, compdem a diretoria da
Agro Kayama, o tio Carlos Augusto
Kayama, a mae Lucia Kayama Uemura e
o primo Carlos Yugo Kayama, responsd-
vel pelas compras da loja. Segundo ele, o
planejamento das tomadas de decisoes é
fundamental para o sucesso do negdcio.
“Todas as agbes s6 acontecem depois das
nossas reunides peridédicas. De forma dire-
ta, levantamos dados médios dos Ultimos
periodos e apresentamos os resultados,
com base na economia atual. E, assim
prospectamos durante o periodo, acom-
panhamos os resultados e nos reunimos
para alinhar as préximas agoes”, relata.

Parceira da Agritech desde a transicao
Yanmar para Agritech, a Agro Kayama foi
fundada em 1967 na cidade de Sdao
Roque (SP) por Eiichi Kayama
(1925-2016). A empresa iniciou suas ati-
vidades com o comércio de produtos con-
signados e reformas de maquinas agrico-
las. “Ao longo dos anos, a atividade prin
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cipal foi a fabricagdo de adubos e venda
de defensivos, abrindo filiais de vendas
nas cidades de Ibitina e Piedade. Depois
do oligopdlio das fdbricas de adubo, o
foco foi voltado para a atividade com
maguinas, o que ganhou forca. O traba-
Iho de muita dedicagdo nos trouxe resul-
tado e, gradativamente, com o conheci-
mento adquirido e com a confianca con-
quistada junto aos fornecedores e clien-
tes, a Agro Kayama passou a representar
empresas bem conceituadas em maqui-
nas e produtos agricolas, como a
Agritech”, relembra.

A empresa cresceu e construiu uma
nova sede no centro de Ibidina. Com isso,
passou a ser também concessiondria de
tratores, disponibilizando assisténcia téc-
nica realizada por técnicos especializados
e treinados nas fdbricas.

Hoje em dia, a Agro Kayama atua no
comércio varejista de mdquinas agrico-
las, mas também com produtos agricolas,
produtos para a agro industria e produtos
diversificados de jardinagem para peque-
nas culturas e chacaras.

A loja principal estd instalada numa
drea de 4 mil m2. A concessiondria possui
500 m? de drea e divide espago com o
pos-venda, e mais 500 m? de showroom

de implementos e tratores. A empresa pos-

sui também uma loja anexa, com acesso
a principal, onde estd toda a estrutura
administrativa, o setor de ferramentas, ir-
rigagdo e a secdo de pecas Agritech.

O gerente administrativo acredita que
o prestigio da Agro Kayama ao longo das
ultimas décadas se deve ao empenho da

equipe, que enfrentou as dificuldades
constantes nas mudancgas de métodos e
processos. Pioneira na informatizacdo de
suas atividades na regido, a empresa tem
demonstrado em sua estrutura de
empresa familiar, que tradic@o e moderni-
zacdo podem combinar harmoniosa-
mente em prol de uma agricultura arro-
jada e profissional exigida nos dias de
hoje, aliando as novas tecnologias que
facilitam a geragdo de novos negécios.
“Hoje em dia temos a segmentacdo
dos departamentos e produtos cada vez
mais especificos. A facilidade promovida
pelos aplicativos de celular, por exemplo,

5

o

a velocidade das informagoes nas redes
sociais e outras tecnologias disponiveis
avancam e nos trazem, evidentemente,
grandes oportunidades”, afirma.

Com um mercado sempre muito dindg-
mico e cada vez mais competitivo, o dife-
rencial de uma empresa é ser movido pelo
objetivo de criar soluces inovadoras sem-
pre focadas no cliente. “A prioridade é o
consumidor final, e por isso sempre esta-
mos investindo em treinamentos conti-
nuos para os nossos colaboradores com a
finalidade de proporcionar qualidade e
seguranca aos nossos clientes, que sao
nosso maior patriménio”, enfatiza.

ABRITECH em ac3o ‘ 05



=y
VINHOS DO BRASIL, UMA EXCELENTE ES

sabor, o estilo e a qualidade dos vinhos
produzidos pelo Brasil vém sendo des-

SAFRA DE UVA RECORDE, COM  [ieies bl it
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los de uva que ingressaram nas vinicolas gau-
chas em 2017, totalizando a maior safra a ser
processada no estado, depois de uma quebra
historica em 2016 de 57%. O volume é 6,15%
maior que o nimero registrado em 2011, dltimo
recorde registrado, com 709,6 milhdes de qui-
los. Do volume total, 50,9% serda destinado para
a producdo de vinhos e derivados e 49,1% para
sucos e derivados.

O volume processado ajudard o setor a equa-
lizar os estoques de passagem, principalmente
para os vinhos de mesa e sucos 100%, que no
ano passado ficaram abaixo do montante consi-
derado ideal. A projecdo é iniciar 2018 com
281,3 milhoes de litros, contra 127,7 milhdes re-
gistrados em 1° de janeiro desse ano.

O endlogo Daniel De Paris aponta que, além
do volume, a qualidade também foi excelente
para a Vinicola Dom Candido, localizada em
Bento Goncalves (RS), que produz 290 mil litros
de vinho por ano. “Sempre esperamos por pers-
pectivas positivas e projetamos estratégias para
gue os numeros melhorem anualmente”, afir-
ma.

Para ele, num momento de instabilidade eco-
némica, ndmeros positivos sempre animam e
trazem félego. “O setor estava em pleno desen-
volvimento, mas estagnou devido @ nossa eco-
nomia. Este foi o momento de nos reinventar-
MOsS, rEVErMos NOSSOS processos e custos, além
de reforcamos a parceria com fornecedores pa-
ra mantermos a nossa competitividade.
Estamos sempre buscando oportunidades para
superar todos os obstdaculos que serGo encontra-
dos”, salienta.

A adocdo de novas tecnologias agilizam, me-
lhoram e facilitam todos os trabalhos envolvidos
com a agricultura. Inovacéo e estudos cientifi-
cos se tornam fundamentais para o desenvolvi-
mento agrario mundial. Tecnologia esta que au-
xiliou o Brasil a melhorar o desempenho das ex-
portacdes, que se fortalecem a cada ano.
Segundo o Instituto Brasileiro do Vinho

06 l AGRITECH em ac30



OLHA PARA O PALADAR E A ECONOMIA

Daniel De Paris, enélogo
da Vinicola Dom Candido,
localizada em Bento
Gongalves (RS)
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(Ibravin), o primeiro semestre de 2017
registrou aumento de 37% em volume e
24% em valor nas vendas de vinhos e es-
pumantes para o mercado externo, na
comparacao com o mesmo periodo do
ano anterior.

No total, foram exportados 1,14 mi-
Ihées de litros, contabilizando US$ 2,74
milhdes. Os vinhos e espumantes ja con-
quistaram mais de 2.400 medalhas in-
ternacionais e Paraguai, Estados
Unidos, Japao, China e Reino Unido lide-
ram o ranking dos destinos dos rétulos
verde-amarelos.

“S@o numeros a serem comemora-
dos, mesmo representando um percen-
tual pequeno da produgdo nacional, po-
is mostram a maturidade do setore, prin-
cipalmente, a qualidade de nossos pro-
dutos. Estamos exportando para paises
bastante concorridos no mercado inter-
nacional, que recebem vinhos do mun-
do todo e estamos, aos poucos, ampli-

ando nosso espaco”, observa o presi-
dente do Ibravin, Dirceu Scotta.

O diretor da Vinicola Luiz Argenta
Vinhos Finos, Deunir Luis Argenta, tam-
bém concorda que o investimento em
tecnologia nos vinhedos e vinicolas foi es-
sencial para aumentar as vendas ld fora,
mesmo tendo que lidar com uma das
principais dificuldades que atravancam
o setor: a pesada carga tributdria e pou-
co incentivo do governo.

“Fizemos grandes investimentos nos
ultimos anos visando principalmente
qualidade, diminuicdo de custos e pre-
vencdo, tais como novas maquinas, sis-
tema de irrigagdo e estacdo meteorolo-
gica. O crescimento em exportacGo mos-
tra o reconhecimento do vinho e espu-
mante brasileiros. Investir em tecnologia
foi fundamental para essa 'reviravolta'
no setor e também para mostrar ao bra-
sileiro e ao mundo que os vinhos e espu-
mantes produzidos aqui possuem identi-
dade e qualidade inquestionaveis”, res-
salta.

“"Conseguimos este destaque pelo tra-
balho, dedicacdo, inovacbes e aprimo-
ramento de conhecimentos e técnicas
de producao e elaboracéo. Como tam-
bém, por meio do auxilio de midias es-
pontdneas, associagoes de vinicultores e
agrdrias, o Ibravin, a Embrapa, o Sebrae
e Institutos Federais, que fizeram com

Modelo 1155-4 Plus Cabinado levando os
turistas para um passeio pelos vinhedos
da Vinicola Luiz Argenta

que o consumidor brasileiro e mundial
provasse a qualidade dos vinhos, espu-
mantes e sucos brasileiros, podendo
comprovar sua exceléncia” diz orgulho-
50.

Sabor reconhecido

Atualmente, a Luiz Argenta, detento-
ra do titulo de uma das mais belas vini-
colas do mundo, segundo a Revista
Adega, e os titulos de Melhor Vinho
Brasileiro em 2014, e o Melhor
Espumante Brasileiro em 2016 pelo
Guia Adega Vinhos do Brasil, produz em
média de 180 mil garrafas por ano, com
mais de 20 rétulos diferentes.

“Certamente a crise econdémica que
estamos vivendo estd refletindo no setor
de vinhos também, mas a perspectiva é
que este cendrio se reverta em breve”,
completa Deunir Argenta.

Hoje o vinho brasileiro também é lider
de venda no mercado interno. Os rotu-
los nacionais representam 60% do total
consumido no Pais e Sao Paulo é o prin-
cipal mercado consumidor. De janeiro a
junho, as vinicolas gatchas comerciali-
zaram 25,2 milhoes litros para o estado,
ou seja, 27,3% das vendas de vinho gau-
cho sao para o estado mais populoso do
Brasil.

No entanto, o consumo per capita ain-
da é baixo, se comparado com outros pa-
ises. Cada pessoa consome, em média,
dois litros por ano e esse nimero se man-
teve estdvel na ultima década, colocan-
do o Brasil na 209 colocagao do ranking
dos paises que mais consomem vinho.
Portugal lidera a lista dos paises de mai-
or consumo, com 54 litros por habitante.
Em segundo lugar estd a Franca, com
51,8 litros, e a ltdlia, com 41,5 litros.
Entre os paises da América do Sul, os
destaques sao a Argentina, com 31,6 li-
tros per capita, e o Chile, com 14,7 li-
tros. Os numeros demonstram que os vi-
nhos do Brasil ainda tém um espaco
enorme para crescer no mercado inter-
no e externo, sendo uma excelente esco-
Iha para o paladar brasileiro e a econo-
mia nacional.
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IBRAVIN: TRABALHANDO PELA
PROMOCAO DO VINHO BRASILEIRO

PRESIDENTE DIRCEU SCOTTA AVALIA O MOMENTO DO SETOR VITIVINICOLA

Instituto Brasileiro do Vinho
(Ibravin) foi fundado em 1998 e é
formado por diversas entidades re-
presentativas do setor. Produtores de uva,
cooperativas e a industria vinicola formam
o Conselho Deliberativo da entidade. O
instituto tem como premissa o ordena-
mento de toda a cadeia vitivinicola, a pro-
mocdo do vinho, espumante e suco de
uva 100% brasileiros nos mercados inter-
no e externo, a defesa de pautas de inte-
resse do setor, em especial nos aspectos
de legislagdo, tributacao e politicas publi-
cas e setoriais.

A frente do |bravin esta Dirceu Scottq,
de 42 anos, que ocupa a presidéncia do
Instituto desde janeiro de 2016. Atua na
area hd mais de 20 anos como endlogo
da Dal Pizzol Vinhos Finos, de Bento
Goncalves (RS), na Serra Gaucha.
Comecou a sua trajetéria na prépria Dal
Pizzol, em 1992, um ano apods a conclu-
sGo do curso técnico de Enologia em
Bento Goncalves. Desde entdo ja presidiu
entidades como a Associacdo Brasileira
de Enologia (ABE) e, atualmente, é presi-
dente da Unido Brasileira de
Vitivinicultura (Uvibra), além de presidir o
Ibravin.

Confira a entrevista que traz um pano-
rama econdmico do setor, com os indices
de crescimento interno e externo que im-
pactam toda a cadeia vitivinicola, sobre a
safra recorde de uva em 2017, além dos
principais entraves que atrapalham os pro-
dutores.

Agritech em Agao - Atualmente, como
vocé vé e avalia o mercado de vinhos no
Brasil?

Dirceu Scotta - O mercado de vinhos
no Brasil tem crescido nos dltimos anos,
assim como tem despertado um interesse
maior da midia e, por consequéncia, do
publico consumidor. Para termos uma ide-
ia, no primeiro semestre deste ano, mes-
mo num ano de crise econdmica e dimi-
nuicdo da renda e das taxas de emprego,
ocorreu um incremento de 3% no merca-

Gilmar Gomes

do de vinhos, incluindo os nacionais e im-
portados. De janeiro a junho foram vendi-
dos mais de 142 milhées de litros, en-
quanto nos primeiros seis meses de 2016
ocorreu a comercializagGo de pouco mais
de 138 milhdes de litros pelas vinicolas
brasileiras e importadoras.

Apesar deste relativo bom momento pa-
ra o setor de vinhos como um todo e mes-
mo com a lideranca do vinho brasileiro no
mercado interno, o maior crescimento
ocorreu nas importagdes de vinhos.
Houve um aumento de quase 40% na en-
trada de produtos estrangeiros no Pais, en-
quanto que o desempenho do vinho naci-
onal teve uma queda de 10%. Estamos
atravessando um periodo de dificuldade
na competicdo com os rétulos importados
nas grandes redes de supermercados, mui-
tos com grandes volumes de importagao
direta. Tivemos um aumento no mercado
de vinhos, mas que estd sendo melhor
aproveitado pelos importados, que conse-
guem ser mais competitivos, trabalham
com as redes desenvolvendo marcas pro-

prias para elas e ainda partem dos paises
de origem com precos mais baixos devido
a incentivos a vitivinicultura que possuem.

Agritech em Acéo - Qual é a impor-
téncia do mercado de vinhos para o
Pais?

Dirceu Scotta - A importdncia do mer-
cado de vinhos deve ser analisada sobre di-
versos dngulos. Sob o ponto de vista eco-
némico, o setor representa cerca de 1% do
PIB gautcho, o que pode parecer pouco
em comparagdo com os demais setores,
especialmente a indUstria de outros seg-
mentos. Porém, devemos levarem conta a
importdncia cultural e histérica que o vi-
nho representa. Em todo o Pais, sGo mais
de 100 mil pessoas ligadas a este segmen-
to, sGo novas regides que nos Ultimos anos
passaram a produzir uva e, consequente-
mente, elaborar vinhos, e a cada ano sur-
gem novidades, seja em novos produtos
ou novas variedades que passam a ser pro-
duzidas no Brasil. A importdncia também
pode ser medida pelos beneficios a satde
dos produtos vitivinicolas. Temos diversas
pesquisas que atestam que o consumo re-
gular de vinho, espumante e também do
suco de uva traz beneficios para o cora-
cdo, previne o Alzheimer, ajuda na pre-
vencdo do cancer e até reduz peso e gor-
dura abdominal.

Agritech em Acéo - Quanto este setor
fatura e produz?

Dirceu Scotta - Segundo a Associagdo
Gaucha de Vinicultores (Agavi), o fatura-
mento estimado é de cerca de R$ 4 bi-
Ihées pelo setor em todo o Pais. Quanto a
producdo, varia conforme o ano, de acor-
do com a safra. Neste ano tivemos uma sa-
fra recorde, com a colheita de mais de
750 milhoes de quilos. Este volume resul-
tou na elaboragao de 600 milhdes de li-
tros. Desse total foram produzidos 297 mi-
Ihées de litros de vinhos e 301,5 milhdes
de litros de suco de uva e derivados. Esses
dados se referem & produgcdo do Rio
Grande do Sul em funcdo de sero Unico
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estado a ter os Cadastros Viticolas e
Vinicolas, que possibilitam esse levanta-
mento e mapeamento da produgado.

Agritech em Acéo - Qual a importén-
cia deste setor para o estado do Rio
Grande do Sul? Qual a participacdo do
estado na producéo/faturamento brasi-
leira?

Dirceu Scotta - Aimportdncia para o es-
tado perpassa as questdes econémicas e
se estende também para o aspecto histori-
co e social, jG que a grande maioria dos
produtores é de agricultores familiares e
de micro e pequenas cantinas. Falando es-
pecificamente da Serra Gaucha, que é a
principal regido produtora, essa importdn-
cia é ainda maior, jG que responde por
85% da producdo de uvas e de vinhos. O
Rio Grande do Sul como um todo detém
90% da producao de vinhos do Pais. Sao
673 vinicolas no estado, num universo de
1,1 mil que existem no Brasil.

Agritech em Acdo - Este ano a safrade
uva foi recorde no Rio Grande do Sul. Foi
uma surpresa? Como os produtores con-
seguiram superar a quebra do ano ante-
rior?

Dirceu Scotta - Ficamos surpresos, sim,
com o volume. Bom destacar que, além
do grande volume, tivemos uma safra mui-
to boa em termos de qualidade da maté-
ria-prima. Para os produtores de uva, espe-
cificamente, foi bom para recuperar as
perdas da safra anterior, que teve uma
quebra de quase 60%. Por meio de um
acordo setorial que envolveu a industriq,
produtores e cooperativas, foi definido um
preco minimo num indice de quase 18%
superior ao pago na safra 2015/2016.
Esse fator também foi importante para
amenizar os prejuizos dos viticultores.

Agritech em Ac¢ao - Quais s@o os maio-
res entraves enfrentados pelo setor? Por
qué?

Dirceu Scotta - Um dos principais en-
traves é a tributagdo, que taxa o vinho co-
mo bebida alcodlica, enquanto nos princi-
pais paises produtores ele é categorizado
como produto alimentar. Para termos
uma ideia, metade do valor de uma garra-
fa de vinho é composta por impostos, co-
mo PIS, COFINS ICMS e IPI, entre outros.
O IPI, em especial, da forma como foi fixa-
do desde o ano passado, em 10% do valor
do produto, tem elevado os precos e é um
dos principais entraves para 0 aumento do
consumo, que vem se mantendo estdvel
em cerca de 2 litros per capita por ano ha

quase uma década. Outra dificuldade,
também relacionada a tributacdo, € o me-
canismo da ST (Substituicao Tributaria),
que obriga as indUstrias e importadores a
calcular o prego do produto para o consu-
midor final e, sobre este valor, recolher o
tributo j@ na saida da industria, antes mes-
mo do produto chegar ao consumo. Um
estudo encomendado pelo Instituto
Brasileiro do Vinho (lbravin) constatou
que o regime de ST, no caso do vinho e do
suco de uva, produz menos arrecadagdo
do que a incidéncia de ICMS em todas as
fases de comercializacGo. Este tipo de sis-
tema tributdrio é injusto, pois descapitali-
Za as empresas, que precisam arcar com
um custo financeiro que as faz diminuir
drasticamente a competitividade. O custo
logistico também acaba onerando os pro-
dutos da industria vinicola brasileira.
Segundo a ConfederacGo Nacional dos
Transportes (CNT), esse custo consome
12% da receita das empresas brasileiras e
chega a 20% se considerarmos apenas os
estabelecimentos gatchos. E esse valor
cresceu nos Ultimos anos, impactado pe-
las constantes altas do prego do diesel, de-
vido a dependéncia do transporte rodovid-
rio e pela ma qualidade da infraestrutura
como um todo, incluido portos, distribui-
cdo pelos Correios ou demais empresas
que realizam esse tipo de servico.

Agritech em Ac¢do - Qual a expectativa
de faturamento para este ano e os proxi-
mos?

Dirceu Scotta - O faturamento para es-
te ano deverd se manter estavel. Tivemos
alguns aumentos de insumos, como ro-
Iha, garrafas e custos logisticos, e tam-
bém da matéria-prima, que acabam ab-
sorvendo um possivel aumento na receita
das empresas.

Agritech em Agdo - A exportacao do vi-
nho brasileiro e sua visibilidade no mer-
cado mundial tém crescido e se devem a
que? Em que os produtores mais tém in-
vestido?

Dirceu Scotta - Apesar de os volumes
ainda serem considerados baixos, temos
crescido bastante em percentual e, princi-
palmente, em visibilidade no mercado ex-
terno. Em 2016, as exportacées registra-
ram alta no valor de 45%, totalizando US$
5,9 milhées, e no volume, de 43%, com
2,2 milhées de litros, assim como no pre-
co médio do litro exportado, que passou
de US$ 2,57 para US$ 2,61. O resultado
mostra a crescente aceitagdo internacio-
nal dos vinhos brasileiros, principalmente

em mercados considerados bastante com-
petitivos, como Estados Unidos, Europa e
Asia. As vendas para o mercado externo
sdo fomentadas por acées de promogdo
internacional desenvolvidas pelo projeto
Wines of Brasil, realizado em parceria pelo
Ibravin e pela Agéncia Brasileira de
Promocdo de Exportacées e Investimentos
(Apex-Brasil). Os produtores tém investido
no trabalho junto aos distribuidores, prin-
cipalmente nos paises-alvos (Estados
Unidos, Reino Unido e China), em promo-
cdo, em parceria com o projeto Wines of
Brasil, e também na divulgagdo junto aim-
prensa especializada.

Agritech em Agao - O cendrio econé-
mico atual afeta o mercado de vinhos?
De que forma? Qual a saida que os pro-
dutores estdo encontrando para driblar
acrise?

Dirceu Scotta - Assim como outros seto-
res, o vitivinicola também é afetado pela
crise econdmica, devido a reducdo no po-
der de compra das familias, ao desempre-
go e a propria instabilidade politica que vi-
vemos hoje. Quando analisamos os dados
de comercializagao do vinho brasileiro nes-
te ano, em que tivemos uma queda de cer-
ca de 10% na venda de vinhos e espuman-
tes, temos que levar em conta os prejuizos
decorrentes da penutltima safra, o que pro-
vocou falta de produtos e, consequente-
mente, elevacdo no preco. Soma-se a es-
se fato, a entrada de produtos importa-
dos, 11% mais baratos em comparagao
com o preco praticado nos primeiros seis
meses de 2016. Apesar destas dificulda-
des, o vinho brasileiro lidera o mercado in-
terno. Temos produtos que nos enchem
de orgulho, como os espumantes que jd es-
tdo entre os melhores do mundo, os vi-
nhos tranquilos (que passam por um Gnico
processo de fermentacdo, sem gds), com
grande diversidade de variedades e tipici-
dades, e o suco de uva, que jé ultrapassou
a marca dos 100 milhées de litros vendi-
dos em 2015. A saida para driblar a crise é
exatamente a qualificagdo dos nossos pro-
dutos, a promogao do vinho e do suco de
uva brasileiro, a continuidade da busca pe-
la reducdo da carga tributdria, pela for-
malizacdo de mais empresas e desenvolvi-
mento do enoturismo, que permite a ven-
da direta, com maior valor agregado e ain-
da possibilita uma fidelizacGo do consu-
midor, que passa a ser um defensor das
préprias empresas e do vinho brasileiro co-
mo um todo. O enoturismo é um dos prin-
cipais pilares para essa superacdo da crise
no mercado interno.
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Treinamentos

CONCESSIONARIOS
PARTICIPAM DE
TREINAMENTO SOBRE
0 TRATOR 1160

Entre os dias 07 e 11 de agosto, conces-
siondrios Agritech se reuniram no Centro de
Treinamento para participar de um curso es-
pecial sobre os tratores 1160. O treinamen-
to foi direcionado para o correto entendi-
mento do novo Sistema de Transmissao, Tra-
¢do Dianteira Auxiliar ZF e novo Levantador
Hidraulico.

Os participantes tiveram a oportunidade
de desmontar, diagnosticar falhas, conhe-
cer o funcionamento, realizar ajustes e repa-
ros, bem como a montagem correta, respei-
tando todas as especificagdes do manual
técnico. Também foram abordados assun-
tos como: o funcionamento e ajuste do siste-
ma de Reversor Sincronizado, Tomada de
Poténcia Proporcional, Tomada de Poténcia
Econémica e ajuste do Sistema de Freio da
Transmissdo. Eles também realizaram regu-
lagens e foram apresentados ao blogueio
parcial da Tragdo Dianteira Auxiliar.

As aulas prdticas deste treinamento de sis-
tema de transmissao focaram na simulagdo
de falhas, diagnosticos de defeitos, testes, re-
gulagens, medicoes e utilizagdo de fer-
ramentas especiais.
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SISTEMA HIDRAULICO E TEMA DE CURSO
NO CENTRO DE TREINAMENTO AGRITECH

Com foco em Sistema Hidrdulico, entre os dias 11 e 15 de setem-
bro, concessiondrios participaram de um curso realizado no Centro
de Treinamento Agritech. A iniciativa teve como objetivo fazer com
que os participantes tenham total entendimento de todo o sistema hi-
drdulico dos tratores Yanmar Agritech e seus componentes

A partir da assimilacao do processo de funcionamento deste siste-
ma, o profissional fica habilitado a solucionar possiveis falhas e de-
senvolver um raciocinio légico baseado na teoria de funcionamento,
evitando assim diagndsticos errados. Durante o treinamento foi reali-
zada a simulacdo de falhas, diagnosticos de defeitos, testes, regula-
gens, medicoes e utilizag@o de ferramentas especiais.

FUNCIONARIOS DA FAZENDA AGUA
BRANCA PARTICIPAM DE CAPACITACAO

A concessiondria Implementos Yamashita, localizada em Jundiai
(SP), promoveu um treinamento com foco em Seguranca nas Opera-
coes e Manutencgao de Tratores na fazenda Agua Branca, localizada
em Indaiatuba (SP), no dia 27 de agosto. A capacitagdo foi ministra-
da para 15 profissionais e os participantes tiveram a possibilidade de
aperfeicoar técnicas de trabalho e adquirir novas competéncias. O
curso foi um sucesso entre os funciondrios da empresa.
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TREINAMENTO “SEGURANCA
NAS OPERACOES E MANUTENCAQ
DE TRATORES™ E MINISTRADO
EM IBIUNA (SP)

Produtores da regido de Ibitna (SP) participa-
ram, no dia 24 de agosto, de um treinamento
com foco em Seguranca nas Operacdes e Manu-
tencao de Tratores. O curso foi desenvolvido pela
Agritech em parceria com a Concessiondria Agro
Kayama. Os participantes tiveram a possibilidade
e T de aperfeicoar técnicas de trabalho e adquirir no-
P AR Lt vas competéncias.

CONCESSIONARIA SETAC DO PARAGUAI OFERECE TREINAMENTO EM VENDAS

A concessiondria Setac
promoveu um Ccurso com
foco em vendas nas cida-
des de Capitdn Miranda e
Santa Rita, no Paraguai,
nos dias 04 e 11 de agos-
to. O treinamento teve a fi-
nalidade de habilitar pro-
fissionais com capacida-
de técnica/tedrica no sen-
tido de oferecer o produto
ideal ao cliente de acordo
com sua necessidade. Du-
rante a acgdo, o profis-

sional de vendas obteve to- 5
do o conhecimento do pro- #=
duto e suas caracteristi-

cas, deixando-o seguro

para uma venda transpa-

rente e de sucesso.

ESTUDANTES DA ETEC DE CAPAO BONITO
(SP) FAZEM VISITA TECNICA NA AGRITECH

Os alunos do curso Técnico em Administra-
cdo da ETEC, de Capdo Bonito (SP), participa-
ram no dia 20 de setembro, de uma visita técni-
ca a fabrica da Agritech. Durante a visitagdo,
os estudantes foram apresentados ao sistema
logistico da empresa, incluindo transporte, ar-
mazenagem e Supply Chain. A Agritech costu-
ma receber com frequéncia estudantes e em-
presas interessadas em conhecer a fabricagdo
dos equipamentos Yanmar Agritech.
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Dica técnica

RISCOS NO USO DO TRATOR AGRICOLA

Por Mauro Flavio Meza Montalvo,
(in memoriam), engenheiro agrénomo
e professor da Universidade Federal
Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ)

trator presta servicos inestimave-

is ao homem do campo, mas tam-

bém é fonte de muitos acidentes,
alguns dos quais conduzem a morte do
operador e de terceiros. O uso indevido do
trator agricola pode ocasionar riscos de
acidentes de trés naturezas: relacionados
ao terreno onde opera (ambiente); provo-
cados pelo trator em si (agente); e/ou pela
impericia ou desconhecimento do opera-
dor (homem).

Os principais fatores que causam esses
erros sdo: falta de atencao, fadiga, preo-
cupacdo, falta de treinamento e incompa-
tibilidade homem-maquina.

Se vocé reconhece as suas limitagoes fi-
sicas e trabalha dentro delas, vocé terd me-
nos acidentes do que alguém que tenta tra-
balhar além dos seus limites. Assim vocé
tera melhor controle do ambiente e da ma-
quina que opera. Vocé serd capaz de evi-
tar acidentes mais facilmente.

Para trabalhar com seguranca, evite a
fadiga muscular. Trabalhe em posi¢ao con-
fortavel e quando o assento estd alto, a
pressdo nos musculos da coxa podem pro-
vocar cdimbras. Por isso, opere dentro das
suas limitacoes e ndo exija demais dos se-
us musculos. As maquinas simples, como
as alavancas e chaves de boca, foram cria-
das justamente para multiplicar a forca do
homem: use-as sempre que precisar.

Qutra dica é manter-se em movimento
constante, pois 0 movimento do corpo no
trabalho ajuda a circulagdo sanguinea,
exercita uma grande variedade de muscu-
los e é o mais indicado do que o trabalho
parado ou com menos movimento. Faca
também pausas frequentes e curtas. Elas
sGo mais eficazes na recuperacGo das
energias do que as longas e raras.

A estatura de uma pessoa, geralmente,
determina os tipos de trabalho que ela po-
de realizar com seguranca. E por isso que
os assentos de muitas maquinas sdo ajus-
tdveis e esteja certo de manter o seu ajus-
tado para vocé.

Reflexo

O tempo de reacdo ou reflexo do indivi-
duo tem inicio com uma mensagem envi-
ada ao cérebro e termina quando o corpo
executa uma resposta ou reacdo fisica.
Por exemplo, quando o tratorista avista
um obstdculo, isto é registrado no cérebro
e resulta numa reacdGo ao perigo: numa
freada, desvio do obstdaculo ou outra ma-
nobra apropriada. Para que o cérebro re-
ceba a mensagem e diga ao corpo para
executar uma agdo leva tempo: o tempo
de reacao. O melhor tempo de reacdo do
homem é lento, quando comparado com
a alta velocidade da maquina. O tempo
de reagdo humana é de cerca de 1/3 de se-
gundo, sob condicées ideais.

Pense em como vocé reagiria as situa-
¢oes de emergéncia, antes que seja sub-
metido a elas. Isso pode ajudd-lo a reagir
mais rdpido nessa emergéncia. Sabendo
que o cansago e o dlcool, por exemplo, di-
minuem o seu tempo de reacdo, evite-os
quando for dirigir o trator.

Fatores Fisiolégicos
Nosso corpo tem certas caracteristicas
e limitagdes de ordem fisiologica, que po-

dem ser comparadas ao desempenho de
uma mdquina. Estas limitagées variam
muito entre as diferentes pessoas, que po-
dem ser afetadas por fadiga, drogas, dl-
cool e fumo, agrotoxicos, doencas e con-
dicbes ambientais como temperatura e rui-

do.

Fatores Psicolégicos

A seguranca e o desempenho pessoal
dependem grandemente dos fatores psi-
colégicos, que resultam de uma série de si-
tuacoes: conflitos pessoais, tragédia pes-
soal (a perda de um amigo ou parente),
problemas interpessoais (problemas em
casa), problemas profissionais, dificulda-
des financeiras, a inseguranca que impe-
de o individuo de solicitar informagoes
que seriam Uteis a prevencao de aciden-
tes.

Na maioria das ocorréncias o acidente
é a evidéncia do erro humano. Quase sem-
pre o erro humano resulta em custosos da-
nos ao equipamento e na perda de tempo
para os reparos. Uma mdquina pode ser
reparada ou substituida; o que nem sem-
pre é possivel quando o erro causa um da-
no ao corpo humano!
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