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Edlitorial

Caros,

O ano de 2016 foi de grandes desafios para todos nés. Instabili-
dade politica e crise econdmica com a consequente baixa de de-
manda, gerando a necessidade de reduzir custos e aumentar a efi-
ciéncia colocaram a prova nossa capacidade de nos reinventar e
fortalecer nossos diferenciais. Mesmo com todo esse cendrio ad-
verso, o agronegécio, setor do qual muito nos orgulhamos em fazer
parte e contribuir para o seu desenvolvimento, vem segurando a
economia do Pais.

O setor agropecudrio liderou a economia brasileira em 2016 ao
superar dificuldades conjunturais e a crise politica. Aumentou de
21,5% para 23% sua participacdo no Produto Interno Bruto (PIB) e,
hoje, representa 48% das exportagdes totais do pais. A agricultura
e a pecudria ndo estdo imunes a crise, mas geraram 50 mil novas
vagas nos primeiros dez meses do ano, enquanto os demais setores
da economia cortaram milhares de postos de trabalho.

c importante destacar a nossa contribuicdo para esse resultado
com a atuacdo na agricultura familiar. Ao desenvolver e comercia-
lizar tratores e microtratores que colaboram de forma decisiva para
tornar a producgdo agricola mais eficiente, somos corresponsaveis
por levar @ mesa dos brasileiros produtos de qualidade para sua ali-
mentagdo, como frutas, hortalicas, café, entre outros. Além da con-
tribuicdo econdémica ao Brasil, nosso trabalho impacta na qualida-
de de vida das pessoas. Isso tem um valor inestimavel!

E notével como colaboramos para o sucesso da agricultura bra-
sileira nesses 15 anos de histéria da Agritech. De trés modelos de
tratores que a Yanmar possuia em 2001, com o langamento do
1155 Plus passamos a oferecer 15 modelos ao mercado, e diversas
versoes, fruto do empenho e da dedicacdo dos colaboradores e da
rede Agritech. Isso torna a empresa a mais presente na agricultura
familiar, sempre preocupada em desenvolver solugdes que aten-
dam as particularidades de cada cultura.

Foi com imensa satisfagdo que participei da Convengdo da Asso-
mar no inicio de dezembro e fiquei muito satisfeito em constatar a
maturidade da rede de vendas Agritech. Por isso, tenho a convic-
¢do de que continuaremos crescendo em 2017, contribuindo para
o tdo aguardado e necessdrio inicio da retomada econémica do
Brasil. Teremos desafios a enfrentar, mas a motivacdo, a dedicacdo
e o compromisso em estar sempre ao lado do produtor rural certa-
mente fardo toda a diferenga para que saiamos mais fortalecidos.

Agradeco a todos os colabo-
radores, fornecedores e a rede
de concessiondrios Agritech pe-
la fundamental contribuicdo pa-
ra termos enfrentado esse desa-
fiador ano de 2016. Desejo um
2017 com mais esperanca e
que possamos colher resulta-
dos mais férteis!

Cordial abraco

Hugo Zattera
Presidente da Agritech Lavrale S.A.
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COMEMORACAQ
DOS 15 ANOS DA AGRITECH co“gARAATGE%'f'EZCﬁCAO

No dia 4 de novembro, os colaboradores da fabri- :

ca da Agritech em Indaiatuba (SP) comemoraram o F
aniversario de 15 anos da empresa. Um almocgo foi

preparado especialmente para a ocasiGo com musi-

ca para os colaboradores, que na sequéncia segui- [P
ram para o pdatio da fdbrica, onde o Gerente da Divi-

s@o Administrativa e Financeira da Agritech, Cipria-
no Manoel Zanchettin proferiu um discurso de agra-
decimento a todos que deram a sua contribuigdo pa-
ra a construgdo dessa histéria de sucesso. Foram

também homenageados os colaboradores que com-
pletaram aniversdrio de atuac@o na empresa.

No dia 23 de dezembro foi realizado
um churrasco de confraternizacdo de
final de ano com os colaboradores da
fabrica da Agritech em Indaiatuba.
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Nossos Parceiros

LOTHAR KRAUSE: EQUIPE PREPARADA
PARA SUPERAR Q5 DESAFIOS DO SETOR

er um colaborador preocupado com

a qualidade do atendimento ao cli-

ente, que saiba da importéncia de
adequar o produto correto d necessidade
real do produtor faz toda a diferenca no
processo de venda na concessiondria. Este
€ um diferencial que a equipe da Lothar
Krause faz questao de oferecer. A conces-
siondria Agritech da regido de Santa Cruz
do Sul (RS) é referéncia em magquinas e
equipamentos agricolas, além de pecas de
reposigdo e assisténcia técnica.

Um dos responsaveis pelo desempenho
positivo na regido, que conta com 58 muni-
cipios atendidos pela concessiondria, é o
supervisor de vendas da empresa Marconi
Martins Centeno, de 32 anos. Natural de
General Cdmara (RS), Marconi é gradua-
do em administracdo de empresas e com
apenas um ano e oito meses trabalhando
na Lothar Krause alcangou cargo de lide-
ranca e confianca da diretoria.

Marconi comegou como vendedor ex-
terno, atuando no campo, e, em pouco
tempo, segundo ele, devido ao conheci-
mento no ramo agricola, conquistou seu es-
paco e hoje lidera uma equipe com cinco
vendedores e, indiretamente também é res-
ponsdvel por mais 12 colaboradores da
concessiondria. “Gracas ao meu conheci-
mento anterior, formagdes técnica e aca-
démica, pude crescer. Escolhi trabalhar na
Lothar Krause pela credibilidade da con-
cessiondria e pelos produtos de qualidade,
além do bom ambiente de trabalho que a
empresa oferece”, enfatiza.

O supervisor de vendas se descreve co-
mo um parceiro da equipe, ndo ocupando
apenas uma posicdo de cobranca para
atingir metas. “Estou sempre envolvido di-
retamente com minha equipe na resolu-
¢do dos problemas, bem como na busca
de novas negociagoes, desenvolvendo a
abertura de regiées que ndo eram traba-
lhadas. Busco sempre dar auxilio e suporte
direto aos colegas, principalmente medi-
ando conflitos de comunicacao”, salienta
Marconi.

Para o diretor administrativo e financeiro
da Lothar Krause, Wilson Crespo Junior, o

Marconi: "Escolhi a Lothar
Krause pela credibilidade e
pelos produtos de qualidade

Sr. Lothar Krause, fundador
da empresa que completou
54 anos, e sua esposa
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supervisor de vendas agregou somente
fatores positivos ao integrar a equipe da
concessiondria, pela sua experiéncia no
setor. “Ele tem personalidade forte, cara-
ter, moral inabaldvel e disposicdo em rea-
lizar todos os dias o melhor pelos nossos
clientes. Trata-se de um funciondrio que
sabe adequar o produto a necessidade
do cliente, sempre preocupado com a
qualidade no atendimento. Deste modo,
n&o sé a empresa ganha em competitivi-
dade, mas também todos os nossos cli-
entes por dispormos de um supervisor de
vendas preparado para enfrentar os de-
safios que se levantam em nosso setor”,
afirma o diretor.

Com atendimento personalizado e os
servigos eficientes, a concessiondria
Lothar Krause, em 54 anos de histéria ja
entregou mais de 7.500 mdquinas na re-
gido que é forte nas culturas de fumo, fru-
tas, erva mate, olivais, vinhedos e grdos.

A maior preocupacdo da empresa, se-
gundo o diretor, é ir além da venda dos
produtos. “A Lothar Krause mantém con-
tato proximo com seus clientes, prestan-
do todo auxilio necessdrio e servicos efi-
cientes. Nos nos destacamos também pe-
lo atendimento personalizado e de quali-
dade”, ressalta.

Além da loja em Santa Cruz do Sul, a
Lothar Krause e Cia Ltda. possui uma fili-
al em Vendncio Aires (RS). Ao todo, a
equipe é composta por 23 colaboradores
que integram a drea administrativa, ven-
dedores internos e externos. “A Agritech
traz credibilidade, com produtos de boa
qualidade que atendem as demandas do
produtor rural. O bom desempenho alia-
do a baixa manutengao s@o alguns exem-
plos dos porqués da escolha da Lothar
Krause pela marca Agritech”, salienta o
diretor administrativo e financeiro.

Tudo se originou pelas maos do Sr.

Lothar Krause, que comegou trabalhan-
do nos negdcios da familia na Funilaria
Edmundo Krause. Ainda jovem, mudou-
se para Santa Cruz do Sul e, em 1962,
abriu as portas dos Armarinhos Krause e
Cia Ltda. No ano seguinte, a organiza-
¢Go passou a se chamar Lothar Krause e
Cia Ltda. Junto com a mudancga de deno-
minagdo, veio também a altera¢do do fo-
co das atividades.

A partir dai, a atengdo voltou-se ao me-
io rural, com a comercializacdo de ma-
quinas agricolas. Comecava assim, em 7
de Novembro de 1963, uma trajetéria de
superacgdo, crescimento e sucesso. Com
a venda de trilhadeiras Lindner, a Lothar
Krause se tornou conhecida no interior.
Nos anos 70, iniciou a revenda de micro-
tratores da Yanmar Agritech, em Santa
Cruz do Sul, e em 12 de QOutubro de
1978 foi inaugurada a filial de Venéancio
Aires.

A equipe é composta por
23 colaboradores e ao todo
ja foram entregues mais
de 7.500 maquinas na
regido da concessionaria
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FRUTAS BRASILEIRAS GANHAM
DESTAQUE NAS MESAS DE FINAL DE ANO

Uvas finas de mesa, figos, pessegos e nectarinas ocupam cada
VeZ Mals espaco nas mesas e no paladar dos brasileiros

G tempos que as festas de finais

de anos tém cheiro e sabor de fru-

tas frescas! Com a alta do ddlar e
a diminuicdo do poder de compra da po-
pulagdo, frutas oleaginosas, como nozes,
castanhas, avelds e améndoas vém per-
dendo espaco para frutas produzidas no
Brasil, como uvas finas de mesa, figos,
péssegos, lichias e nectarinas, variedades
tipicas do inicio de verdo. Embora estejam
nas géndolas dos supermercados durante
o anotodo, é no Natal e Ano Novo que es-
sas frutas se apresentam com mais quali-
dade e com sabor agucado, por estarem
na época certa da colheita.

Além de saborosas, as frutas que deco-
ram a mesa na época de festas de fim de
ano oferecem inimeros beneficios a sad-
de. Algumas ajudam a regular o intestino,
a melhorar a digestao, a regular o coleste-
rol, a desobstruir as veias e a prevenir o en-

velhecimento.

Para os agricultores, essa mudanca de
habito de consumo que vem ocorrendo re-
presenta uma oportunidade de mercado.

O agricultor Valmir Anténio Pavan cul-
tiva uvas em sua propriedade, localizada
em Jundiai (SP), ha 47 anos junto ao seu
pai e revela que, durante o periodo de fes-
tas, a demanda aumenta. “Existe mais
procura nesta época do ano. Hd mais sai-
da de vendas e por isso envio toda a mi-
nha producdo ao CEASA”, conta.
Segundo ele, os principais desafios para
suprir a demanda é a escassez de mdo de
obra e a dificuldade em encontrar defen-
sivos para garantir uma boa colheita e
bons negdcios.

A safra das uvas ocorre entre dezem-
bro e fevereiro. Nesta época, a sabor da
fruta estd mais marcante, o que aguga ain-
da mais o paladar do brasileiro que sai em
busca de uma cesta diversificada.

Os péssegos e as nectarinas também
estdo entre os favoritos do consumidor.
Por conta do seu gosto suave e adocica-
do, o péssego tem o lugar reservado na
mesa. Sua versatilidade faz com que apa-
reca como ingrediente em diversos tipos
de pratos e sobremesas, além de também
ser consumido in natura. O produtor
Marcos Anténio Schiffer comemora a pre-
feréncia. “Sempre no Natal e Ano Novo a
demanda de frutas é maior. O fim de ano
ajuda no impulsionamento de producgéo
de frutas tipicas dessa época, além de pro-
porcionar mais empregos na regido”, assi-
nala. A propriedade de Schiffer esta situa-
da em Pelotas (RS) e a cidade é conside-
rada a maior produtora de péssego de to-
do o pais. Mais de 44 mil toneladas da fru-
ta devem ser colhidas durante a safra no
municipio.

Marcos Anténio faz parte dessa esta-
tistica e cultiva 12.500 pés da fruta, cuja
safra, em sua propriedade ocorre entre ou
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tubro e janeiro. Toda a sua producdo é
destinada para a industria de conserva de
péssego em calda, pois Pelotas e regiGo
sdo responsdveis por 95% da produgéo na-
cional deste mercado.

Outra fruta que ndo pode ficar de fora
na estagdo é o figo. O fruto vem como op-
cdo para quem estd em busca de doces sa-
borosos e poucos caléricos. Cldudio
Belone, produtor de figos e goiaba da re-
gido de Valinhos e Campinas (SP), mostra
que o trabalho na colheita de figos seque
de geracdo em geracdo. A familia atua no
ramo ha 50 anos e realiza a colheita da
fruta diariamente. Para as festas de final
de ano, Belone cultiva 30 mil pés. “A pro-
cura é maior nesta época porque as pes-
soas estdo em busca de figo. Mas eu tra-
balho com a minha clientela fechada ha
anos e consigo atender a demanda com
bastante planejamento”, conta o agricul-
tor.

Também em continuidade a atividade
iniciada por seu pai, Mauro Gabardo pro-
duz ha mais de 40 anos figos em sua pro-
priedade de Sao Sebastiao do Cai (RS),
além de frutas e verduras. Ele possui tam-
bém uma agroindistria onde produz figos

cristalizados, cuja procura aumenta con-
sideravelmente nessa época do ano. “Ja ti-
vemos anos melhores de procura pelos
produtos, mas este ano ndo da para nos
queixar”, assinala Gabardo. Segundo ele,
os principais desafios da producéo de fi-
gos é a instabilidade do tempo, ja que a
fruta precisa de calor e 4gua, tornando in-
dispensavel a irrigagdo da lavoura. O pro-
dutor ressalta os beneficios do uso de tra-
tores Yanmar Agritech na producdo, que,
segundo ele, agilizam os tratos, desde o
preparo da terra ao tratamento, o que faci-
lita diante da dificuldade por mao de
obra.

Para brindar as conquistas alcangadas
durante o ano e comemorar as novas me-
tas, os consumidores optam por vinhos.
Ha anos, o produtor José Zanrosso cultiva
uvas em sua propriedade, em Caxias do

Mauro Gabardo

Sul (RS), para a producéao de vinhos, su-
cos e espumantes. O estado de Rio
Grande do Sul ja é responsdvel por mais
de 80% dos vinhos produzidos no pais. A
Serra Gatcha é conhecida por suas vini-
colas e por conta de seu clima, a regido se
torna o local perfeito para realizar a ativi-
dade.

A Vinicola Zanrosso é preparada para
atender com exceléncia seus clientes. "As
condigoes climdticas e a economia influ-
enciam muitos nos negocios, mas eu gos-
to de oferecer o melhor produto ao consu-
midor, sempre garantindo a qualidade do
meu vinho”, afirma Zanrosso.

Seja com frutas frescas ou com sabo-
rosos vinhos, a temporada é ideal para fa-
zer bons negocios e oferecer produtos de
qualidade ao consumidor.
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Secretdrio esp
Familiar e

«A AGRICULTURA FAMILIAR TEM PAPEL
DE PROMOTORA DO DESENVOLVIMENTO”

Revista Agritech em Acdo con-
versou com o Secretdrio especial
e Agricultura Familiar e do
Desenvolvimento Agrdrio, José Ricardo
Ramos Roseno sobre o papel da agricul-
tura familiar na economia brasileira, ni-
meros do Plano Safra e expectativas pa-
ra o proximo, novidades no Programa
Mais Alimentos, crise econdémica e
Plano Nacional de Juventude e
Sucessao Rural.

MNa sua vis@o, qual o papel desem-
penhado pela agricultura familiar na
busca por seguranca alimentar?

Temos um papel central na seguran-
ca alimentar do pais, ja que 70% da pro-
ducdo de alimentos vém da agricultura
familiar. Ela tem um papel social e eco-
ndmico muito importante, e de promo-
tora do desenvolvimento. Conforme os
dados do Censo Agropecudrio do IBGE,
esse segmento é responsdvel por 74%
dos postos de trabalho do meio rural.
Somos responsdveis também pela pro-
ducdo de riquezas para o pais, 38% do
PIB Agropecudrio é oriundo da agricul-
tura familiar. A importadncia econémica
e social existe e é a nossa maior forga pa-
ra continuarmos o trabalho.

Quais os principais produtos atuais
da cesta basica do brasileiro que pro-
vém da agricultura familiar?

Mais de 50% dos produtos da cesta
bdsica sao oriundos da agricultura fami-
liar. Em alguns casos sua contribuicdo é
muito significativa. Segundo o ultimo
Censo, 87% da mandioca, 70% do fei-
jao e 46% do milho s@o da agricultura fa-
miliar. Da producdo de origem animal,
também podemos destacar que 58% da
producdo de leite, 59% de suinos e 50%
da producdo de aves sdo da agricultura
familiar.

Qual a importancia do custeio agri-
cola na agricultura familiar?

Neste Plano Safra, os agricultores fa-
miliares tém por meio do Programa
Nacional de Fortalecimento da Agricul-
tura Familiar (PRONAF) crédito mais ba-
rato para a producdo de alimentos da
cesta bdsica e alimentos orgdnicos. E
um esforgo para estimular os que produ-
zem e abastecem as feiras e supermer-
cados com os alimentos de consumo in-
terno, gue impactam o custo de vida.

Para levar comida mais barata para a
mesa dos brasileiros, foi reduzido o cus-
to de producao de alimentos que fazem

parte da cesta bdsica, mediante redu-
¢do dos juros nos financiamentos de cus-
teio para 2,5% ao ano e foi ampliado o li-
mite para até R$ 250 mil por ano safra
para producdo de arroz, feijao, mandio-
ca, feijdo caupi, trigo, amendoim, alho,
tomate, cebola, inhame, carg, batata-
doce, batata inglesa, abacaxi, banana,
acai, pupunha, cacau, baru, castanha
de caju, laranja, tangerina, hortalicas e
erva-mate.

O financiamento do custeio é o que
possibilita aos agricultores e agriculto-
ras familiares plantarem os alimentos
que irdo para a mesa dos cidadaos.
Dessa forma, o agricultor tera renda pa-
ra manutencgao da sua familia, e melho-
res condicdes para realizar investimen-
tos que ampliar@o sua capacidade de
producdo.

A medida em que os agricultores e
agricultoras familiares fazem os finan-
ciamentos de custeio agricola no dmbi-
to do Pronaf estarGo cobertos pelo
Seguro da Agricultura Familiar (SEAF),
também conhecido como Proagro Mais.
O SEAF garante mais seguranga para o
(a) agricultor(a) que ird produzir os ali-
mentos, pois assegura a cobertura do fi-
nanciamento realizado junto ao banco,




a indenizacdo dos recursos proprios utiliza-
dos e ainda a garantia de renda minima da
producdo, quando da ocorréncia de feno-
menos naturais, pragas e doengas que preju-
diquem a lavoura.

Na safra 2015 /2016, agricultores fami-
liares brasileiros contrataram R$ 22,1 bi-
lhoes por meio do Pronaf. Quais as expec-
tativas para o préximo Plano Safra?

As expectativas sGo as melhores possiveis.
O Plano Safra da Agricultura Familiar é um
avango para o setor e o pais. Tem contribuido
de forma decisiva para o crescimento com
distribuicdo, diminuindo desigualdades en-
tre pessoas e regides. O Pronaf, que comple-
tou 20 anos, fechou a Gltima safra
(2015/2016) com um montante de R$ 22,1
bilhées, atendendo a 1,7 milhdo de agricul-
tores familiares. Para a safra 2016/2017, os
agricultores familiares contam com o aporte
de R$ 30 bilhées para financiar projetos indi-
viduais ou coletivos nas operagdes do
Pronaf. O Plano Safra da Agricultura
Familiar redine um conjunto de politicas pu-
blicas continuas para fomentar a organiza-
¢do econdmica e a sustentabilidade no meio
rural, além de valorizar a agricultura familiar.
Além disso, o programa possui as mais bai-
xas taxas de juros dos financiamentos rurais,
que o diferencia de outros programas, além
das menores taxas de inadimpléncia.

Ha novidades previstas para o Pronaf
Mais Alimentos?

O Pronaf Mais Alimentos continuard apoi-
ando investimentos que estruturam as uni-
dades familiares de producdo. Importante
destacar a recente mudanca que permite es-
timular projetos que gerem aumento da pro-
dutividade e da qualidade dos produtos de
forma mais sustentdvel, especialmente nos
seguintes itens: adocd@o de prdticas conser-
vacionistas do solo e da dgug; correcdo da
acidez e da fertilidade do solo; formacdo e re-
cuperacdo de pastagens; uso da irrigacao;
instalacdo de estruturas de cultivo protegido;
aumento da capacidade de armazenagem,
inclusive de cdmaras frias e de tanques de
resfriamento de leite e ordenhadeiras. Para
estas finalidades o juro foi reduzido para
2,5% ao ano e o limite foi elevado para até

R$ 330 mil.

Em julho deste ano foi anunciada uma
reducdo de juros do Plano Safra da
Agricultura Familiar 2016/2017 de 5,5%
para 2,5% aos agricultores que produzem
alimentos que compdéem a cesta basica do
povo brasileiro. Qual foi o impacto dessa
acao?

O montante contratado nas operagoes de
custeio no Pronaf na producdo de alimentos
foi 10% superior, em termos nominais (sem
descontar a inflagdo) — comparando os pri-
meiros quatro meses desta safra com igual
periodo da safra 2015-2016. Para os demais

financiamentos de custeio com taxa de 5,5%
a variacao foi de 3%, considerando o mesmo
periodo de comparacdo.

Em que intensidade a agricultura famili-
ar sofreu com a crise econémica do Pais?

Apesar do cendrio desfavoravel vivencia-
do por diversos segmentos da economia bra-
sileira, o desempenho da agricultura é consi-
derado satisfatdrio. Comparando os primei-
ros guatro meses deste ano agricola
2016/2017 com o mesmo periodo no ano an-
terior, verificou-se uma reducdo do nimero
de contratos da ordem 6,5%. No entanto,
houve uma ampliacdo do montante contra-
tado, da ordem de 3%. Essa elevagdo no va-
lor financiado poderd persistir na medida em
gue se confirmem as expectativas de melho-
ra na atividade da economia brasileira.

Hoje o Pronaf estd mais concentrado
em produtores da regido Sul. O que a
Secretaria Especial de Agricultura Familiar
e do Desenvolvimento Agrario pretende fa-
zer para ampliar essa cobertura pelo
Brasil?

Vamos dar continuidade a todas as politi-
cas publicas que vinham sendo implementa-
das pelo entao MDA. A nossa meta é assegu-
rar a abrangéncia e qualidade das politicas.
Um dos principais objetivos é universalizar a
assisténcia técnica aos agricultores, facilitar
o acesso & informagao, impulsionando, as-
sim, 0 acesso @os programas, como o
Pronaf.

A sucessao dos negdcios familiares é um
dos grandes desafios de quem estd no cam-
po. Nesse sentindo, qual a contribuigdo es-
perada com a elaboracdo do Plano
Nacional de Juventude e Sucessao Rural?

Aprimorar e ampliar as politicas publicas
existentes e implementar novas politicas vol-
tadas para a promocdo da sucessdo rural,
melhoria das condicoes de vida e de trabalho
para a juventude rural. Este é o grande obje-
tivo do Governo Federal ao langar o Plano
Nacional de Juventude e Sucessao Rural (De-
creto n° 8.736, de 3 de maio de 2016).
Construido em didlogo com a sociedade ci-
vil, o Plano é composto por 62 metas em cin-
co eixos de atuacdo: Terra e Territério;
Trabalho e Renda; Educacdo do Campo;
Qualidade de Vida; e Participagao,
Comunicacao e Democracia. Tem prazo vi-
géncia prevista de quatro anos e estrutura de
gestdo coordenada pela atual Secretaria de
Agricultura Familiar e do Desenvolvimento
Agrdrio.

Mas nao é s6 essa a nossa contribuigdo. A
Secretaria de Agricultura Familiar e do
Desenvolvimento Agrdrio trabalha, de forma
especifica, o tema juventude rural. Por exem-
plo, a partir do Plano Safra 2015/2016 todas
as Chamadas Puablicas de Assisténcia
Técnica e Extens@o Rural (ATER) devem ter,
no minimo, 25% de jovens entre os benefi-

cidrios da assisténcia técnica (meta do Plano
Plurianual do governo federal - PPA 2016-
2019). Além disso, em 2015, foi lancada
uma Chamada Publica de ATER exclusiva pa-
ra a juventude rural. A previsdo é que sejam
atendidos com metodologia especifica
22.800 jovens em 23 estados da federacao.

Nés temos, também, a Linha Nossa
Primeira Terra (NPT), do Programa Nacional
de Crédito Fundiario (PNCF). Ela é destinada
a jovens rurais, filhos e filhas de agricultores,
estudantes de escolas agrotecnicas e centros
familiares de formacdo por alterndncia, com
idade entre 18 e 29 anos, que queiram viabi-
lizar o proprio projeto de vida no meio rural.
O crédito pode atender até R$ 80 mil para a
compra do imével, com até 35 anos para qui-
tar o financiamento, incluindo os trés anos
de caréncia, e taxas de juros de 1,0% ao ano.
De 2003 a 2016, 100.550 agricultores/as fa-
miliares acessaram o PNCF dos quais
39.264 eram jovens entre 16 e 29 anos, re-
presentando 39% do total de beneficidrios
do programa. Em 2015, 50% dos/as benefi-
cidrios/as do PNCF eram jovens.

Sobre os jovens assentados, o Programa
Nacional de Reforma Agrdria destina, no mi-
nimo, 5% dos lotes da reforma agraria para
jovens. O Plano Plurianual do governo fede-
ral (PPA 2016-2019) tem como meta que
30% do total de novos assentados sejam jo-
vens.

Nimeros do Pronaf por regido (safra
2016/2017) - julho a novembro de 2016
Sul: 249,583 mil contrat

de R$ 6.255.5

Sudeste: &
montante de R}

bilhdo

MNordeste: ,7 17 mil contratos
montante de R$ 866.447.

milhdes

Centro-Oeste: 14,679 mil contratos,
montante de R$ 559.161.038,93
milhdes

Norte: 14,184 mil
de R$ 387.059.4

, montante

Niimeros do Pronaf por regido (safra
2015/2016) - julho de 2015 a julho de 2016

Sul: 500,432 mil contratos, montante
de R$12.126.600.445,62 bilhdes
Sudeste: 256,364 mil contratos,
montante de R$ 4.640.932.824,42
bilhdes

Nordeste: 931,154 mil contratos,
montante de R$ 3.382.058.658,26
bilhces

Centro-Oeste: 54,481 mil contratos,
montante de R$ 1.790.815.291,47
bilhdo

Norte: 70,569 mil contratos, montante
de R$ 1.755.830.294,30 bilhao
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Concessionarias

REVENDA AGRIMAQ DE
ARAUCARIA ENTREGA TRATORES
EM CERRO AZUL (PR)

A Agrimaq Mdquinas e Implementos, concessio-
naria Agritech localizada no municipio de Araucdria
(PR), realizou a entrega de seis tratores da linha 1160
para produtores rurais da cidade de Cerro Azul (PR),
no dia 18 de novembro. Edmur, da equipe de pés ven-
da da Agritech, acompanhou a entrega técnica.

PRODUTORES DE SAQ
SEBASTIAQ DO PARAISO E
FRANCA VISITAM FABRICA

Nos dias 22 e 23 de novembro, a Agritech Lavrale
recebeu a visita de 70 produtores da regiGo de Sao
Sebastido do Paraiso e Franca. A acdo foi promovida
pela concessionaria Sami Mdquinas. O grupo apro-
veitou a oportunidade para visitar as instalagées da
empresa, além de conhecer a linha de montagem
dos tratores produzidos pela fabrica.

Para finalizar o dig, os participantes foram a Salto
(SP) para conferir de perto a Engrenale, fabrica de en-
grenagens, eixos e outros componentes.

CONVENCAQ F ASSEMBLEIA DA
ASSOMAR EM RIBEIRAO PRETO

N 1t

BT S T ? - i L

De 1° a 3 de dezembro, a ASSOMAR - Associacdo Brasileira dos Con-
cessiondrios Agritech promoveu sua Convencdo e Assembleia na cida-
de de Ribeirdo Preto (SP), com a participacdo de concessiondrios asso-
ciados, do presidente da Agritech Lavrale, Hugo Zatteraq, integrantes
da Agritech, Lavrale, Consércio Gaplan, Banco DLL e Pansera Segu-
ros, os quais fizeram apresentacées durante o evento, além de uma pa-
lestra motivacional com Fernando Martins.

............................................

CULTIVADORES AGRITECH
~ NACOSTA DO MARFIM

No dia 14 de outubro foi realizada a entrega oficial de 66
cultivadores a Costa do Marfim, por meio de um programa
de incentivo promovido pelas Nacées Unidas. O evento con-
tou com a presenca de autoridades como o Presidente e o Mi-
nistro da Agricultura e do Desenvolvimento Rural do pais. Os
operadores das mdquinas aproveitaram a ocasido para rece-
ber treinamentos, com certificado de participacao.
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A Treinamentos

CONCESSIONARIOS AGRITECH
PARTICIPAM DE TREINAMENTO
COM FOCO NA LINHA 1160

Entre os dias 17 e 20 de outubro, o Cen-
tro de Treinamento Agritech promoveu um
curso voltado para o correto entendimento
do novo Sistema de Transmissao, Tracdo Di-
anteira Auxiliar e novo Levantador Hidrauli-
co que equipa os tratores da Linha 1160.

CENTRO DE TREINAMENTO AGRITECH |
SEDIA CURSO COM FOCO EM VENDAS ¢

Com o objetivo de capacitar os concessiondrios Agritech, o
Centro de Treinamento sediou um curso com foco em Vendas
para 20 participantes entre os dias 7 e 1 | de novembro. Foram
apresentadas as formas de aquisicdo através das vdrias op-
¢oes de financiamento disponiveis, incluindo o banco de fabri-
ca De Lage Landen, consércio e linha de implementos Agri-
tech Lavrale. A partir do treinamento, o profissional possui to-
do o conhecimento do produto e suas caracteristicas, deixan-
do-o seguro para uma venda transparente e de sucesso.

I

<

y

| TREINAMENTO COM FOCO EM SEGURANCA
B NAS OPERACOES E MANUTENCAO DO TRATOR

Na primeira quinzena de novembro, a concessiondria
Grand Rural, em parceria com a Agritech Lavrale, promoveu
cursos com foco em Seguranca nas Operacées e Manutengao
de Trator. Os treinamentos foram realizados nas cidades de
Eundpolis, Porto Seguro, ltabela e ltamaraju, na Bahia, para
87 produtores de café, mamdo, pimenta-do-reino e eucalipto.

‘..1 Eventos 20?7 ................................................................................................................ _:

A Agritech ja tem definida em seu calenddrio a participagdo em seis grandes feiras em 2017.
Confira as datas e locais dos eventos que contarGo com a participagdo da empresa e programe-se.

FEIRA CIDADE DATA SITE
Femagri Guaxupé/MG : 08 a 10 de Fevereiro . www.cooxupe.com.br
Expodireto | Nao Me Toque/RS 06 a 10 de Marco © www.expodireto.cotrijal.com.br
Agrishow - Ribeirdo Preto/SP 01 a 05 de Maio - www.agrishow.com.br
Expocafé = Trés PontassMG 17 a 19 de maio © www.expocafe.com.br
Hortitec Holambra/SP r 21 a 23 de Junho - www.hortitec.com.br
Expointer - Esteio/RS . 26 de Agosto a 03 de Setembro ©  www.expointer.rs.gov.br
.......... B
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ASSOMAR: HA 16 ANOS REPRESENTANDO 0S
INTERESSES DOS CONCESSIONARIOS AGRITECH

undada em 24 de novembro de

2000, a Associag@o Brasileira dos

Concessiondrios Agritech
ASSOMAR ¢é um canal de comunicagao
dos Concessiondrios com a Agritech, e
tem como objetivo organizar o relaciona-
mento da Rede entre si, com o fabricante
e com o mercado, potencializando o re-
sultado almejado e preservando os inte-
resses da Rede de Concessiondrios.

Na Assomar, o "coletivo" estd sempre a@
frente do "individualismo" e as relacées es-
tdo baseadas na cooperagdo mutua e no
espirito de parceria. E essa integracdo que
possibilita @ ASSOMAR ser uma entidade
forte e representativa dos Concessiondrios
Agritech.

“A ASSOMAR é o elo entre as concessi-
ondrias e a Agritech, fabricante de nosso
principal produto de vendas. Alguns par-

ceiros que fazem parte do nosso negdcio
teriam individualmente grandes dificulda-
des de comunicagdo para resolugdo das
necessidades que s@o, na maioria das ve-
zes, comuns a todos. Entdo, fazendo parte
da associacdo, nos sentimos seguros e cer-
tos de que estamos sendo ouvidos coleti-
vamente”, explica o atual presidente da
ASSOMAR, Mauricio Yamashita.

Estrutura

A ASSOMAR esta sediada nas depen-
déncias da Fenabrave - Federacdo
Nacional da DistribuicGo de Veiculos
Automotores e participa do PAC -
Programa de AdministracGo Cooperada,
que disponibiliza uma excelente estrutura
a um custo compativel, situada em Sao
Paulo, a Av. Indianépolis, 1967 — Planalto
Paulista.

A diretoria é formada por um grupo de
empresdrios titulares de suas concessio-
ndrias e que dedicam grande parte do seu
tempo a Associacdo. Em sua estrutura ad-
ministrativa conta as diretorias de pés ven-
das, que atua com a fabrica nas questoes
de garantias, pagamentos de mdo de
obra de revisdes e garantias, fornecimen-
to de pecas etc.; a diretoria comercial
que cuida principalmente dos interesses
de melhoria do mercado de nossos produ-
tos, com precos e condicoes especiais de
comercializacdo e langcamentos de novos
produtos; a diretoria de marketing que re-
modelou recentemente o site (www.asso-
mar.com.br), com a publicacdo das atas
de reunides, informacgoes e ferramentas
de vendas para uso dos concessiondrios; e
a diretoria financeira que faz a gestdo
das contribuicoes e despesas da Assomar.

“Fazendo parte da Associag@o, temos
como grandes beneficios a forga da nossa
unido, garantindo os nossos direitos como
concessiondrios de nos fazer ouvir nas rei-
vindicagbes, priorizando as nossas ne-
cessidades, ndo s6 com a nossa fdabrica,
mas principalmente nas instituicées ofi-
ciais e governamentais. Isso porque a
ASSOMAR é integrante da Fenabrave,
uma entidade de muita relevéncia no me-
io politico e econémico do pais, sempre
trabalhando para nos trazer beneficios jun-
to as instituicoes financeiras e governa-
mentais, promovendo ajustes nas ques-
tdes financeiras, tributarias, fiscais e ou-
tras agoes gue interferem no andamento
dos nossos negécios. Temos também a
nossa comissdo de ética que ajuda na in-
termediacao de divergéncias e agoes en-
tre as concessiondrias associadas, agindo
principalmente na preservacao das dreas
demarcadas de comercializacGo de cada
concessiondrio associado”, ressalta o pre-
sidente da ASSOMAR, que completa: “Di-
ante da situacdo que o nosso pais passa
no momento, vemos grandes desafios pe-
la frente, mas temos a certeza de que tra-
balhando de forma séria e sempre defen-
dendo os interesses coletivos dos associa-
dos conseguiremos vencer, pois temos
uma rede muito bem preparada para re-
sistir a essas dificuldades”.
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